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ngdomarna upplever skolan som en av de viktigaste kallorna till

kunskap om och féardigheter i entreprendrskap. En stor del har

funderat pa olika former av entreprendrskap och pa att bli f6-
retagare. Dessa ungdomar kan ocksd presentera konkreta foretagsidéer,
som grundar sig pa deras egna liv och fardigheter. For majoriteten av
ungdomarna dr foretagande en vag som ligger helt 6ppen. Detta konsta-
terade Kari Paakkunainen?! i sin undersékning av ungdomars attityder
i frdga om entreprendrskap Alkaisinko yrittdjdksi? (Pa svenska: Tdnk om
jag skulle bli foretagare?).

Mina egna viktigaste upplevelser i ungdomen &r forknippade med
mina fritidsintressen, dar jag fick moéjlighet att tillsammans med mina
jamnariga ta itu med ganska stora uppgifter och projekt utan ndgon som
helst erfarenhet eller garanti for att lyckas. Det var nog séllan vi nddde
vart mal via den kortaste vigen eller det lattaste sdttet. Det var dock
viktigt att vi upplevde att vi fick béra ansvar for projektet sjalva och att
vi fick utfora det pa vart eget sitt, s som vi fann bést. Vetskapen att det
inte var farligt att misslyckas gav oss mod att ta itu med uppgifter som
kunde vara nog sd utmanande. Aven om vi misslyckades en aning, skulle
vi fa ett roligt minne att skratta at senare. Dessa erfarenheter med sina
mer eller mindre lyckade resultat har fort med sig sjalvfortroende och
gett oss gott om fardigheter att tackla arbetslivet som unga vuxna.

Uppgifterna i materialet Titta i kalejdoskopet testades och kommente-
rades av rektor Marja Hahtola och hennes elever i Posion yldkoulu samt
lararna Jukka-Pekka Leistola och Paula Suolanen med sina elever i Pui-
stolan peruskoulu. Ett varmt tack for er hjalp. I materialet Titta i kalejdo-
skopet presenteras praxis och verksamhetssétt i samband med fostran
till entreprendrskap som tilldmpats i Posion yldkoulu och av ldrarna i
Ruukin ylakoulu, Jussi Myllyaho och Marja-Liisa Ruokolainen. Ett varmt
tack for er medverkan i tillblivelsen av materialet.

Med tillénskan om mod och tillit i era projekt

Augusti 2007
Ilona Kokko

1 Kari Paakkunainens (2007) undersckning Alkaisinko yrittédjéksi? kan ldsas pa
adressen www.kerhokeskus.fi > Yrittdjyys.






Del I: Fostran till entreprenorskap




1 Till ldsaren

Titta i kalejdoskopet ar ett undervisningsmaterial i entreprendrskapsfost-
ran for temaomradet aktivt medborgarskap och entreprendrskap. Det ar
avsett for alla larare i de hogre drskurserna — oberoende av larodmne.
Materialet lampar sig ocksa for andra stadiet. Titta i kalejdoskopet mo-
tiverar och stoder sdrskilt larare som inte tidigare tagit in entreprendr-
skapsfostran i sin undervisning. I bokens forsta del behandlas begreppet
fostran till entreprendrskap. Detta kan innebdra en glad 6verraskning:
manga kanske konstaterar att de redan iakttagit flera av principerna for
entreprendrskapsfostran i sitt arbete. I bokens andra del askadliggdrs
med hjalp av uppgiftsidéer hur entreprendrskapsfostran kan inga i olika
larodmnen, sdsom sprak, gymnastik, matematik, geografi, biologi, elev-
handledning eller sl6jd.

Med hjalp av uppgiftsidéerna i materialet Titta i kalejdoskopet kan en-
treprenodrskapsfostran inforas som en del i den dagliga undervisningen,
utan att skolan behover starta en sarskild kurs i entreprendrskap. Vis-
serligen kan man ocksa sammanstélla en egen kurs eller klubb i entre-
prendrskap. Entreprendrskapsfostran dr nog dnda som bést nér den ut-
vidgas till en verksamhetskultur for hela skolan, sa att larare och elever
deltar och verkar pa ett foretagsamt sitt i sin egen skolgemenskap.

I materialet for Titta i kalejdoskopet behandlas de tva delomradena i
temaomradet aktivt medborgarskap och entreprendrskap parallellt, sa att de
stoder och kompletterar varandra. Ungdomarna uppmuntras att bli ak-
tiva och foretagsamma medborgare. En aktiv, deltagande och foretagsam
ung person klarar av sin egen ekonomi, forstar enligt vilka (ekonomiska)
principer samhallet fungerar och kan bedoma det egna ndrsamhallet
och den egna omgivningen och i ett vidare perspektiv hela samhéllet.
Han eller hon har férmaga att delta i sin egen gemenskap. Skolan skall
vara en gemenskap for ungdomarna dér de tryggt kan 6va sigi att delta
och paverka. I skolgemenskapen finns det mycket som motsvarar de si-
tuationer och fragor som ocksa behandlas i samhaéllet utanfér skolan.
I skolgemenskapen skall eleven fa delta i behandlingen av frdgor som
angar honom eller henne och fa sin egen synpunkt beaktad. Nar eleven
kédnner att man lyssnar pd honom eller henne och att hans eller hennes
asikt uppskattas, aktiveras eleven och vill fungera som en del av gemen-
skapen.

Forutom temaomradet aktivt medborgarskap och entreprendrskap
finns det sex andra temaomraden i Grunderna for ldroplanen i den
grundldggande utbildningen (2004). Temaomradena kan inte skarpt
avgransas fran varandra, utan de speglar fenomen i omgivningen som
overlappar varandra pd manga sitt.? P4 sa sitt har temaomradet aktivt
medborgarskap och entreprendrskap knytpunkter ocksd med de ovriga
temaomradena, utdver att det har sina egna tilldmpningar i olika ldro-
dmnen. En aktiv och féretagsam medborgare behdver till exempel kom-
munikations- och mediefdrdigheter och kan bedéma sin egen konsum-
tion och vilka verkningar de egna vardagsrutinerna har ur en synvinkel
som tar hénsyn till hallbar utveckling. Med en omsorgsfullt planerad
inldrningsuppgift kan man i basta fall 6va sig i fardigheter forknippade
med flera temaomraden.

En aktiv och féretagsam medborgare kan bedéma sin gemenskap och
sin omgivning. Det forutsatter forméga och mod att se pa saker ur olika
synvinklar och ifrdgasétta invanda rutiner — kraver formaga till "annor-
lunda seende”. Detta kan jamforas med att titta i ett kalejdoskop.? Ett

1 Halinen, 2004, 11.

2 Jamforelsen med kalejdoskopet ar lanad av Rosabeth Moss Kanter (1988/2000). Hon
anvénder begreppet “kaleidoskopic thinking” som metafor fér en kreativ tankeprocess,
dar man skapar nya och flexibla monster av gamla, redan existerande foreteelser.

Skolans
entreprenorskapsfostran
far vind i seglen nar lararen
tittar pa sina egna rutiner
och pa sitt larodmne genom
kalejdoskopet - forsoker se
pa ett annorlunda séatt och
gestalta nya monster. Har
borjar elevernas mojligheter
att Ova sin egen formaga till
"annorlunda seende”.



kalejdoskop &ar en optisk leksak, i vilken omgivningen skiftar farg och
form. Nar man vrider pa kalejdoskopet &ndrar figurerna form om och
om igen. En féretagsam och kreativ person har samma férmadga att se
pé omgivningen. Han eller hon ser detsamma som alla andra, men har
ocksa en formaga att gestalta nya monster och mojligheter i de invanda
monstren. Att 6va upp det kreativa sidttet att se annorlunda ar entre-
prendrskap och det skapar ocksa en grund for foretagande. Skolans en-
treprendrskapsfostran far vind i seglen nér lararen tittar pa sina egna
rutiner och p3 sitt larodmne genom kalejdoskopet - forsoker se pa ett
annorlunda satt och gestalta nya monster. Har borjar elevernas mojlig-
heter att 6va sin egen férmaga till "annorlunda seende”.

vadforsrjagmed 2 Malen for fostran till entreprenorskap
entreprendrskapsfostran? Hur
pdverkas min uppfattning av

entreprendrskapsfostran av
mina egna forestdllningar om

foretagande?

Ett av de viktigaste malen for entreprendrskapsfostran ar att stiarka de
ungas formaga att klara sig i livet och att forbereda dem for framtiden
genom att ge dem mangsidigare majligheter. Ordet féretagande som en
del av entreprendrskapsfostran vicker ofta associationer till foretags-

Att inleda fostran till entreprendrskap

ran till entreprendrskap varit en del av sko-

lans undervisning fran och med ar 1994.
Under aren har entreprendrskapsfostran tagit
formen av bl.a. temaveckor om entreprendrskap,
hobbymaéssor, planering och framstillning av
olika gavoartiklar och gemensamt sysslande.

Ar 1994 inleddes skolans entreprendérskaps-
fostran med ett gemensamt idéméte dér sko-
lans rektor, lararen i teknisk sl6jd, kokerskan
och fastighetsskoétaren deltog. Som ett resultat
besl6t man stélla i ordning skolans sandplans-
gard till en trivsam grillplats. Grillplatsen gjor-
des huvudsakligen som ett elevarbete i sjunde
arskursen, och materialkostnaderna kunde
tiackas av pengar som reserverats for tekniskt
arbete. Losningen tillfredsstéllde ocksa kom-
munen, for denna gang stannade trdvaran
for gott inom kommunen. Visserligen hann
sjuorna ocksd med andra slojdarbeten under
lasaret. Garden byggdes under den isfria si-
songen och pa vintern gjorde eleverna igen tra-
ditionella sl6jd- och handarbeten. Grillplatsen
byggdes under sammanlagt tre ldsar. De elever
som hade borjat i sjuan ar 1994 fick i slutet av
grundskolan beundra resultatet av sitt och sko-
lans langsiktiga, egenhdndiga arbete. Senare

I hégstadiet och i gymnasiet i Posio har fost-

har garden dnnu prytts med planteringar. Har
har kommunen och elevernas foérdldrar varit
till stod hjilp. Planteringarna krivde att man
gravde rabatter i sandmoterréngen. For det fick
man hjilp av kommunens tekniska avdelning.
Blommor, buskar och andra véxter for rabatter-
na kom som donationer fran elevférédldrarnas
egna trddgardar. De donerade vixterna plante-
rades under gemensamma talkon for hela sko-
lan. Senare har man bl.a. hallit férdldrakvallar
pa grillplatsen och den har t.o.m. anvéints for
att fira brollop!

Ar 1994 fick skolan ocksd ESF-finansiering
via projektet "Nuorten hyvinvointi”(Héilsa och
vdlmaende bland ungdomar). Finansieringen
anvéndes dock inte direkt for elevernas en-
treprendrskapsfostran, utan fér utbildning av
larare. Rektorn beréttar att man idkade attityd-
fostran. Skolan besdktes av finldndska exper-
ter pa entreprendrskapsfostran, som forelédste
for skolans ldrare. Samtidigt inbjods ocksa
elevernas forédldrar. P4 sa vis lyckades man ut-
vidga attitydfostran i samband med entrepre-
norskapsfostran fran skolkretsen till hemmen.
Rektorn har faktiskt konstaterat att den lang-
siktiga attitydfostran bérjar synas nu. Numera
vagar eleverna vara bra!
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verksamhet och om att det enda malet fér entreprendrskapsfostran
skulle vara att uppmuntra eleverna att bli foretagare. I den grundlag-
gande utbildningen innebdr entreprendrskapsfostran att ungdomarna
ges information och erfarenheter om féretagande liksom om andra ar-
betsformer, sd att de utgdende fran den kunskapen kan gora sina egna
val nédr den tiden kommer.

Ett mal for entreprendrskapsfostran ar ocksa att utveckla samhalle-
liga och ekonomiska fardigheter genom att betona bl.a. aktivitet, mal-
medvetenhet, kreativitet, ansvarskédnsla och samarbetsformaga. Fostran
till entreprendrskap borde forstas som ett sdtt att tdinka som genomsyrar
hela skolans verksamhetskultur och som en metod for larande och un-
dervisning, med vilken ungdomarna utvecklas till aktiva kunskapsscka-
re och aktorer i sin egen gemenskap. Till det entreprendrskapsfostrande
sdttet att tdnka och handla hor ocksa synen pa utveckling av kreativitet
och innovation. Kreativitet innebdr inom entreprendrskapsfostran ett
satt att tdnka och en formaga att se annorlunda — en formaga att gestalta
omgivningen kritiskt, sckande efter alternativ och ocksa presenterande
dem.

Genom fostran till entreprendrskap vill man stéda de unga i sddana
fardigheter, kunskaper och attityder som de behover i sina studier och
senare i sitt eget liv, oberoende av hur de arbetar.

Nar man planerar entreprendrskapsfostran i den egna skolan bor
man fundera 6ver hur skolan och ldrarna bast kan stdda sina ungdomars
mojligheter att lyckas i framtiden.

2.1 Entreprendrskap och fostran till entreprenorskap

Associationerna som begreppet entreprendrskap ger upphov till paver-
kar litt hur entreprendrskapsfostran forstas. A ena sidan férsvaras de-
finitionen av entreprendrskapsfostran av att man kan definiera entre-
prendrskap pa sd manga olika satt3. Genom att se pa olika betydelser av
ordet entreprendrskap kan man dock bredda uppfattningen av entrepre-
norskap och entreprendrskapsfostran.

Den Osterrikiska ekonomen Joseph Alois Schumpeter (1883-1950) var
bland de forsta som anvédnde ordet féretagare (entrepreneur). Enligt ho-
nom &r foretagaren en person som planerar och ger idéer till nya verk-
samhetssitt och innovationer. Nar foretagaren startar en vardaglig af-
farsverksamhet dr han inte langre foretagare, utan han férvandlas till
idkare av affdrsverksamhet. Enligt Schumpeter ar foretagaren alltsa en
person som fungerar kreativt och nydanande. 4

Matti Koiranen och Matti Peltonen har jamfért orden for foretagare
(yrittdja) pa finska och pa engelska. Enligt dem anspelar den engelska
termen entrepreneur pa en kreativ och reformvillig person, som forsoker
kédnna igen en chans och gripa den. En foretagare, som har etablerat sin
verksamhet och strédvar efter att fortsdtta pa invanda banor, beskrivs av
den engelska termen small business manager (foretagsledare) eller small
business owner (foretagsdgare).> I detta fall skulle entrepreneurship educa-
tion endast betyda en strdvan att frimja verksamhet forknippad med
tillvixt och ett kreativt erévrande av nya marknader.®

P3 finska (liksom pd svenska) har man forstatt ordet yrittdjyys (entre-
prendrskap) i vidare bemarkelse &n i engelskan. Detta breddar ocksa faltet
for entreprendrskapsfostran. Entreprendrskap syftar pa all slags ekono-

3 Se Ikonen, 2006, 89 och Seikkula-Leino, 2006, 20.
4 Schumpeter, 1911/2000.

5 Koiranen & Peltonen, 1995, 80-81.

6 Ikonen, 2006, 88-90.
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En aktiv och foretagsam
medborgare uppmuntras
att kritiskt betrakta
vardagliga sjalvklarheter,
att soka kreativa losningar
och att fora fram sina

egna synpunkter med
genomtankta motiveringar.

Vilket/vilka delomrdden av
entreprendrskap passar bdst

fér min undervisning, min
entreprendrskapsfostran eller mitt
ldrodmne?

Inre foretagsamhet anspelar pa ett
foretagarmdssigt verksamhetssdtt
i ett sambhidille, dvs. hur de

typiska dragen i entreprendrskap
forverkligas i hela samhdllet. Med
inre foretagsamhet forknippar man
ofta bland annat initiativkraft,
uthdllighet, samarbetsférmadga,
kreativitet och risktagning.

Yttre foretagsamhet anspelar pd
grundande, skétsel och dgande
av foretag. Yttre foretagsamhet

forknippas med t.ex. planering och
marknadsforing av en affdrsidé,
ekonomisk planering etc.

Aktivt entreprendrskap anspelar
pad en foretagarmdssig instdllning
till hela livet hos individen. Da tar
individen ansvar for t.ex. sitt eget

ldrande och sin utkomst.

misk entreprendrskap och sarskilt pa ett visst juridiskt definierat sétt
att skaffa en utkomst. Karakteristiska drag for en féretagare anses vara
driftighet, foretagsambhet, initiativkraft, handlingskraft osv. 7 A andra si-
dan behover man inte tdnka att egenskaper som dessa dr bundna endast
till en person som definieras som foretagare, utan lika vél kan egenska-
perna ocksa beskriva en aktiv eller delaktig medborgare. I materialet
Titta i kalejdoskopet behandlas temaomradet aktivt medborgarskap och
entreprendrskap som en helhet. [ uppgiftsidéerna i undervisningsmate-
rialet tas ocksa det annorlunda seendet med i entreprendrskapsfostran.
En aktiv och foretagsam medborgare uppmuntras att kritiskt betrakta
vardagliga sjdlvklarheter, att soka kreativa 16sningar och att féra fram
sina egna synpunkter med genomtédnkta motiveringar.

2.2 Aktivt medborgarskap och entreprendrskap

I Grunderna for laroplanen for den grundldggande utbildningen 2004
har medborgarskap och entreprendrskap forenats till ett temablock. Aktivt
medborgarskap och entreprendrskap har manga berdringspunkter.
Risto Ikonen8 har specificerat tre sitt pa vilka aktivt (eller deltagande)
medborgarskap och entreprendrskap ar kopplade till varandra.

1. Att verka som medborgare och att delta i det politiska beslutsfat-
tandet kraver bland annat kdnnedom om ekonomiska foreteelser.
Ju mera ungdomarna lér sig att gestalta den ekonomiska verk-
samheten, desto lattare forstar de foljderna av eller mojligheter-
na i de politiska besluten.

2. Med fostran till entreprendrskap kan man stéda medborgarna i
att bibehalla kontrollen over sitt liv i livssituationer dér en forlust
av sjdlvkdnslan eller -uppskattningen hotar. En medborgare som
kédnner till de ekonomiska fragorna férstdr att manniskovardet
inte skall definieras t.ex. utgdende fran konsumtionsféormagan.
Med entreprendrskapsfostran kan man ocksd stdda medborgar-
nas férmaga att komma underfund med alternativa sitt att fa ut-
komst under fordnderliga forhallanden.

3. Enligt den parlamentariska demokratiuppfattningen avgor folket
vilka verksamheter som skall accepteras. Hit hor ocksd ekono-
misk foretagsamhet.

Aktivt medborgarskap idag kraver en féretagarmassig instéllning till det
egna livet. Intresse for den egna miljon och de moéjligheter den erbjuder,
férmaga att ta reda pa saker, formaga att gestalta nya helheter fran olika
synvinklar och mod att fatta sjdlvstdndiga beslut dr foretagarméssiga
fardigheter, som stéder kontrollen 6ver det egna livet.

2.3 Inre och yttre foretagsamhet samt aktivt entre-
prendrskap

Fostran till entreprendrskap indelas ofta i inre och yttre foretagsamhet.
Dessutom talar man om aktivt entreprendrskap, vilken ses som en grund

7 Ikonen, 2006, 88-90.
8 Ikonen, 2006, 71-72.
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for den inre och yttre foretagsamheten.d I diskussioner om entreprendr-
skapsfostran har man ofta undrat om ungdomarna borde laras inre el-
ler yttre foretagsamhet. Nar entreprendrskapsfostran blev en del av den
allméanbildande skolans ldroplan, betonade man att huvudvikten ligger
pa utveckling av den inre foretagsamheten’®. Inre foretagsamhet konkre-
tiseras ofta genom att man réknar upp olika egenskaper. Hit hor initiativ-
kraft, malmedvetenhet, kreativitet, ansvarskdnnande, mod, aktivitet etc.
Listan Over egenskaper kan vicka fragan om vad nytt entreprendrskaps-
fostran for till skolan. Beskriver inte egenskaperna for inre foretagsamhet
ett slags idealménniska eller en idealelev? Hur skulle en ldrare stilla sig
till en elev som &r en total motsats till de egenskaper som foérknippas med
inre féretagsamhet? — Sannolikt skulle lararen uppmuntra eleven att bli
en "inre foretagare” &ven utan entreprenorskapsfostran.’?

Resurser for entreprenorskapsfostran i hemtrakten

fter gardsprojektet fortsatte entreprendr-

skapsfostran bl.a. genom planering av en

egen gavoartikel for skolan. Skolan har en
sarskild betoning pa keramik i sin ldroplan, som
pa ett utmarkt sitt stéder kommunens langa
traditioner inom keramikkonst. Utgangspunk-
ten for skolans laroplan har varit keramikkonst,
som kopplas ihop med entreprendrskapsfostran.
I detta arbete har skolan fatt stort stéd fran kera-
mikféretagen.

Impulsen till skolans keramiksatsning gavs
av nedlidggningen av den keramiska skolan i Fin-
land som verkat i kommunen, dd4 kommunen
kopte keramikverkstadens redskap och man kom
pa att flytta verkstaden till skolan. Under som-
marlovet fann man en lérare i bildkonst som var
intresserad av keramik och som omsorgsfullt
fére hostterminens borjan forberedde sig for att
inleda keramiksatsningen. Lararen fick utbilda
sig i industriellt keramikarbete i den lokala ke-
ramikverkstaden, dir hon gjorde sin praktik i in-
troduktion i arbetslivet for liarare (Taloudellisen
tiedotustoimiston Ope-TET).

Nar keramiksatsningen hade fatts i gang, bor-
jade man planera en egen gavoartikel i keramik.
Bland eleverna utlystes en planeringstévling, dir
tvd studerande fran konstfakulteten vid Lapp-
lands universitet fungerade som trénare for elev-
erna. Innan de borjade med planeringen férelédste
de tva konststuderandena och diskuterade med
eleverna om hurdan en bra givoartikel borde
vara. Nér det vinnande arbetet valts ut funderade

eleverna tillsammans med de konststuderande
hur man utgdende fran en designplan tillverkar
ett designforemal. Efter nagra forsék fann man
I6sningen foér en gavoartikel som kunde tillver-
kas med de redskap som fanns i skolans kera-
mikklass. Gavoartikeln som fungerar bade som
Jjuslykta och som vas blev slutligen sa lyckad
att kommunen det férsta aret képte den som sin
egen affirsgdva. Numera har skolan gett vasen
som en egen gavoartikel och salt den under julen.
Under ar 2007 har man flitigt brént gavoartiklar i
keramikklassens ugn, for i slutet av aret gar upp-
hovsritten till arbetet tillbaka till planeraren.

De lokala keramikforetagen har varit till stor
hjilp i skolans keramiksatsning och fostran till
entreprendrskap. Exempelvis har skolans elever
fatt vara med nidr konstndrer inom branschen
har besokt keramikféretagen och fatt assistera
konstnidrerna i deras arbete. Eleverna har ocksa
fatt sommarjobb i samma féretag. Varje ar byg-
ger man i samband med den lokala keramikut-
stillningen upp en utstéllning av elevernas kera-
mikarbeten som racker fran pask till jul. Skolans
rektor uppmuntrar alla skolor som planerar en-
treprenorskapsfostran att redan i ett tidigt skede
fundera o6ver traktens starka omraden och hari-
fran bygga upp planerna for entreprendrskaps-
fostran. Som i alla stora projekt har det ocksa i
bakgrunden till detta entreprendrskapsfostrings-
paket funnits mycket god tur, men framfor allt
ocksa langsiktigt arbete.

9 Aktivit entreprendrskap dr pa finska omaehtoinen yrittdjyys. Se Kyro, 1998.
10 Ikonen, 2006, 52-53.
11 Se Ikonen, 2006, 51-53.



Under gemensamma
projekt 1ar man sig
kreativitet, problemlosning,
att delta och paverka,

och dessutom utvecklas
forstaelse for hur man
hanterar olika helheter och
deras kostnader.

Hur dr min egen praxis férknippad
med entreprendrskapsfostran? Vilka
innehdll och vilken praxis med
tanke pd entreprendrskapsfostran
kan jag inlemma i min
undervisning?

Aktivt larande och
kunskapssokande innebar
ocksa samarbete mellan
laroamnen och att
undervisningen nar utanfor
skolans vaggar.

I praktiken har man litt kunnat se entreprendrskapsfostran endast
som ett delomrade i yttre foretagsamhet.’? Ifall man i fostran till en-
treprendrskap endast betonar den yttre foretagsamheten, ar det mojligt
att ungdomarna far stor kunskap om affdrsverksamhet, men att de inte
har utvecklat ett foretagarmaéssigt handlingssétt och en foretagarmaéssig
instéllning till det daliga livet. Att enbart betona den yttre foretagsamhe-
ten begransar ocksa latt de larodmnen i vilka entreprendrskapsfostran
inlemmas. For att malen i entreprendrskapsfostran skall uppnas kravs
det att alla tre delomraden i entreprendrskap beaktas i helheten: inre
och yttre foretagsamhet samt aktivt entreprendrskap.

Med entreprendrskapsfostran stoder man ungdomarna att bli aktiva
medborgare med forméaga att hantera sitt liv bade socialt och ekono-
miskt. Skolans gemensamma projekt dr ett utmaérkt sétt att 6va dessa
fardigheter. De tar med inre och yttre foretagsamhet som en del av verk-
samheten och ger 6vningi att delta i den ena gemenskapen. Det centrala
ar att eleverna anstranger sig for ett gemensamt och malinriktat projekt.
Det kan vara fraga om att t.ex. 6ka trivseln pa skolgarden, ta hand om
skolans gymnastik- sl6jd- eller andra redskap eller att ordna gemensam-
ma fester i skolan.

Under gemensamma projekt 1ar man sig kreativitet, problemlosning,
att delta och paverka, och dessutom utvecklas forstdelse for hur man
hanterar olika helheter och deras kostnader.

Vidare ldr sig eleverna att uppskatta den gemensamma egendomen
och vad de gemensamma projekten fatt till stand.

3 Praxis i entreprenorskapsfostran

Entreprendrskapsfostran i sin helhet bestar av innehall och metod.!3
Innehallsomradena ar forknippade med foretagsverksamhet, med fore-
tagandets roll i samhaéllet, med yrkesvalsfragor, med samhaillets olika
sektorer, med etiken i féretagsverksamheten och med férdelningen av
ansvar mellan konsumenten och foretagaren.

Den undervisningsmetod som anvédnds i entreprendrskapsfostran
har att gbra med sittet att tdnka och med verksamhetskulturen i skolan.
Den uppmuntrar eleverna att sjdlva soka kunskap och att aktivt behand-
la den. Eleverna stods i att vara aktiva aktorer i sin egen larprocess. Un-
dervisningsmetoderna i t.ex. kemi, fysik och biologi, som grundar sig pa
experimentell observation av naturfenomen &r undervisning i entrepre-
norskapsfostrande anda. Aktivt larande och kunskapssckande innebar
ocksa samarbete mellan larodmnen och att undervisningen nar utanfor
skolans vaggar.

Entreprendrskapsfostrande handlingssatt bor hoéra till skolans var-
dag. Varje skoldag och lektion innehéller situationer ddr man kan 6va
samarbetsformagan, uppmuntra till sjalvstdndiga losningar, scka alter-
nativa handlingssatt, inspirera eleverna att ge sig i kast med utmaningar
och lara sig att mota besvikelser. Hur kan man t.ex. betona kreativitet
i skolans vardag? Det enklaste séttet dr att lyssna pd eleverna och att
forverkliga deras idéer och de handlingssétt de foreslar — en mojlighet
att handla annorlunda &n man vant sig vid forut. Vi kan ta som exempel
ndr lararen noggrant férklarat en planerad uppgift for eleverna och na-
gon av dem genast fragar om han eller hon kunde gora saken pa ett litet
annat satt. Ett 1att svar for lararen kunde 1ata: Din idé ar utmarkt, men
nu gor vi alla pd samma sétt. Ett svar som uppmuntrar till ett kreativt

12 Seikkula-Leino, 2006, 62.
13 Se Ristimaki, 2004.
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och féretagsamt handlingssatt skulle lata: En god idé. Forsck gora det pa
ditt satt och beritta sedan hur det fungerade. 4 Malet for 1arandet och ti-
den man har till férfogande kan visserligen satta granser for hur mycket
uppmaérksamhet man kan ge at individuella idéer och handlingsséatt. En
verksamhetskultur ddr man ger eleverna méjlighet att géra annorlunda,
okar dock modet att forverkliga de egna idéerna och malen och upp-
muntrar till att prova nya handlingssatt.
Kari Ristim&ki®s har stdllt nagra fragor till stéd for ldrare, med hjalp
av vilka man kan avgdra om det ar fraga om entreprendrskapsfostran i
undervisningen.
Svara pa foljande fragor.

Vem

bér ansvar for det som gors?

ger idéer?

planerar?

véljer ut de idéer som skall forverkligas?
anstranger sig?

far upplevelser?

lagger sig sjélv i blot?

En vansinnig vdska

’ ’ itta pa idéer, planera och tillverka

H ett intelligent klddesplagg, som

kan uppfatta fordndringar eller

impulser i omgivningen och behandla och ut-

trycka dem pa nagot séatt. Produkten skall ocksa
fylla estetiska krav.”

Sa hér 14t uppgiften i ett gemensamt projekt
i sl6jd for sjuorna i Ruukin yldkoulu. Med den-
na uppmaning i sinnet gick skolans sjuor in for
att hitta pa tiotals olika idéer for ett intelligent
plagg.

Skolans slojdldrare har redan genomfort sam-
arbetsprojekt under flera ar. ”Idéuppgiften gjorde
vi tillsammans. Efter att vi gett ut uppgiften holl
var och en av oss en kort egen undervisnings-
stump.” Efter det var bollen hos eleverna. Elev-
grupperna gjorde sina egna interna ansvarsfor-
delningar och ldrarnas roll blev att fungera som
radgivare vid behov. *Vi delade inte upp arbetet
sinsemellan, utan eleverna gjorde oss nédvan-
diga och ibland ocksa onédiga.” I uppgiften stra-
vade ldrarna medvetet bort fran ett material- och
apparatberoende angreppssitt. I stéllet gick upp-
giften ut pa en 6ppen problemstillning utan fir-

14 Se Ristiméki, 2003, 8.
15 Ristimaki, 2003, 11.

diga svar. For att utféra uppgiften hade eleverna
till sitt forfogande material for textilarbete och
tekniskt arbete.

Ur liararnas synvinkel var det fint att mérka
att det i elevgrupperna radde en motiverad in-
stillning till uppgiften. Detta dr inget under,
for utgangspunkten fér projektet hade ju varit
elevgruppernas egna behov och problemstall-
ningar.

Hur kan man bli uppmérksam pa att mobilen
ivéskan ringer, ndr man &r pa en plats dér signa-
len inte hors? Detta problem tog sig sjuorna Ee-
rika, Jari, Marjut och Elsi an. Deras 16sning var en
véaska med en ljusgivare som reagerade pa mo-
bilens bakgrundsljus. Agaren till mobilen kan se
att den ringer genom att ledljus blinkar pa utsi-
dan av viskan. En extra fordel med viskan &r att
den tillverkats med atervinningsmaterial.

Eleverna kallade sin produkt "Den vansin-
niga vaskan”. Vaskan fick ocksa pris i tdvlingen
Forska-Experimentera-Utveckla (Tutki-Kokeile-
Kehitd), dér dven lararna fick ett hedersomniam-
nande for det innovativa samprojektet, som 6pp-
nade nya perspektiv.




Pa marknader och foretagsbesok

juorna startade varen 2007 under led-
S ning av sin ldrare en entreprenérskaps-

klubb. Verksamheten tog fart nér elever-
na redan under den forsta tréffen féreslog att de
kunde delta i kommunens veckoslutsmarknad.
Idén till detta uppstod nér man stiddade skolans
keramikklass. I bakdelen av klassrummet sam-
las alltid en méngd elevarbeten vid arsskiftet, nar
elevernas arliga keramikutstéllning tas ned. Av
en eller annan orsak ville alla elever inte ta hem
sina konstfardiga arbeten.

Eleverna i entreprenérskapskursen beslot att
sdlja keramikarbetena under veckoslutsmark-
naden. Trots att ldraren inte kunde nérvara vid
marknaden, ville eleverna delta, och de tog mo-
digt ansvaret for anordnandet och planeringen.
Sjuorna kom 6verens om varje uppgift, packandet
av keramikféremalen, planeringen och tillverk-
ningen av forséljningsaffischen och hur forsilj-
ningsarbetet skulle organiseras. En elev hittade
pa att be om att fa lana en vixelkassa fran sina
foraldrars affdr. Lararens uppgift var bara att be-
undra och stéda elevernas féretagsamhet.

Under marknaden kom férséljningen inte ge-
nast i gang, utan eleverna fick jobba pa allvar for
att fa salt. Modigt ropade de pa méanglares vis in
manniskor till sitt forsdljningsbord. Det att mén-

Ifall svaret pa de flesta fragorna &r eleven, kan verksamheten anses vara

niskor samlades kring deras bord garanterade
dock @nnu inte att de kopte nagot. Ett hinder
var att manga kunder saknade en kasse att bara
hem féremal i. Ifall kommersen endast hingde
upp sig pa bristen pa ett transportmedel maste
man finna en 16sning. Snabbt tog man sig till nér-
butiken for att be om nagra plastkassar. Nu blev
det fart pa kommersen! Eleverna representerade
synligt sin skola och slutligen blev ocksa lokal-
pressen intresserad. Via de nidrvarande nadde
berommet for elevernas aktiva verksamhet ocksa
lararens oron.

Marknaden gav ett gott resultat och med de
intjdnade pengarna beslét man att g och &ta
pizza pa den lokala hotellrestaurangen. Sam-
tidigt gjorde man ett féretagsbesck pa hotellet.
Hotelldgaren presenterade hotellféretagandets
vardag och eleverna fick se de olika aspekterna
av hotellverksamheten. Allt som allt fick elev-
erna bira ansvaret for sina handlingar, hitta pa
idéer, anstringa sig, sitta sig sjélva i blot, 6va sin
samarbetsférmaga och bekanta sig med sin egen
foretagsamhet och med den lokala féretagsverk-
samheten. P4 ndsta marknad &r eleverna en er-
farenhet rikare och har garanterat en stor kasse
med plastpasar med sig!

ovar upp samarbetsformaga?
ovar sig att upptrada?

6var sig att uttrycka asikter och att motivera sin stdndpunkt?
skoter om nétverken?

entreprendrskapsfostran.

3.1 Projekt och samarbete med lokala aktérer
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Det ar bra att visa de unga
att det alltid 16nar sig battre
att foresla valmotiverade
forandringar, i stallet for att
bara klaga.

Skolan erbjuder en god miljo for att lara sig metoder for att delta och
paverka i medborgarsamhallet och for att fa erfarenheter av deltagan-
det och dess effekter. Man maste lyssna pa de unga och ge dem m&jlig-
heter att delta i beslutsfattandet och paverkandet och att fa vara med
om att genomfdra olika projekt. I entreprendrskapsfostran ingar ocksa



tanken att verksamheten utgar fran aktuella och existerande problem
16 Dessa utgdngspunkter kommer naturligt frin ungdomarna sjilva. De
flesta ungdomar har sdkert funderingar kring vilka saker t.ex. i skolmil-
jon, i skolbespisningen, i mdjligheterna till fritidssysselséttningar eller i
miljoskyddet kraver fordndring. Det ar bra att visa de unga att det alltid
Ionar sig béattre att foresla valmotiverade fordndringar, i stéllet for att
bara klaga.l”

Genom projekt inom skolan kan ungdomarna fa paverka sin egen
vardag och fa erfarenheter av att paverka och av vad det leder till. Till
exempel skapar verksamhet som syftar till att forbattra trivseln i skolan
en kinsla av gemenskap i hela skolan. Andra projekt i skolan kan vara
att ordna var- eller julfester, hitta pa idéer fér och anordna en idrotts-
dag eller varfor inte att samla formagor for en gemensam kvall eller en
konstutstéllning.

Med hjalp av storre och mindre projekt kan man 6ppna skolans vag-
gar ocksd mot storre gemenskaper. Som utgadngspunkt for projektet kan
man ta utférande av tjanster for invanarna i nérsambhallet eller frim-
jande av valfarden bland avldgsnare medmaénniskor. Ett projekt dar
man utfor tjdnster at personer i ndromgivningen kan inledas med en
diskussion om vad ungdomarna kan, som inte alla andra behérskar. De
unga har méngder med kunskaper och fardigheter som kan vara vél-
digt utmanande for dldre och yngre personer. Exempelvis dr den dag-
liga anvdndningen av dator for de flesta unga en sjalvklar sak. For dldre
personer kan det dock vara svart, och de énskar personlig handledning.
En elevgrupp kan planera en kurs i grundldggande anvindning av dator
och skaffa deltagare via pensiondrsforbundet eller servicehuset. Genom
de olika skedena i projektet forstirks elevernas egna datatekniska kun-
skaper, de 6var sig i langsiktig planering och deras sociala fardigheter
utvecklas. Dessutom kan man genom projektet dka vdxelverkan och
jamlikheten mellan generationerna.

Begreppet social samhorighet och gemensamt ansvar kan i skolans
projekt vidare utvidgas till att gdlla medmaénniskor pa det globala planet.
Man kan besluta att donera inkomsterna fran skolbasarer eller andra in-
samlingsjippon till ett projekt for utvecklingssamarbete eller miljoskydd.
Valet av samarbetsprojekt erbjuder goda mojligheter att koppla projek-
tet till ett visst larodmne. En noggrann genomgang av projektets innehall
och betydelse under lektionerna motiverar eleverna for att ordna insam-
lingen av medel. Mera omfattande gemenskapsprojekt utvecklar ocksa
ungdomarnas forstdelse for betydelsen av gemensam och ansvarsfull
verksamhet. Det centrala i alla projekt inom entreprendrskapsfostran ar
att ansvaret for idéskapandet och organiserandet och makten att fatta
beslut ligger hos elevgrupperna, som leds av en larare.

Det lonar sig att soka samarbetspartner bland traktens féretag och
medborgarorganisationer eller inom kommunen. Samtidigt blir ungdo-
marna bekanta med olika instanser i samhaéllet. Samarbetspartnerna far
en god chans att presentera sin bransch for eleverna som en konkret och
funktionell del av samhallet. Besok i foretag och inbjudan av foretagare
till skolorna har traditionellt hort till entreprendrskapsfostran. Vid sidan
av foretagsbesok ar bekantskap med medborgarorganisationernas verk-
samhet ett bra sitt att for de unga konkretisera betydelsen av paverkan,
arbete och ett aktivt livsgrepp. Via organisationerna kan ungdomarna
ocksa finna betydelsefulla fritidsaktiviteter och kanaler for paverkan.
Betydelsen av individens arbetsinsats och av samarbete kommer ocksa
mera konkret fram i medborgarorganisationernas verksamhet &n under

16 Remes, 2004, 85.
17 Lehtonen, 2004, 70-71.

Som utgangspunkt for
projektet kan man ta
utforande av tjanster for
invanarna i ndrsamhallet
eller framjande av
valfarden bland avlagsnare
medmaénniskor.



Ug
Du kdnner igen grupparbetena pd
denna symbol.

[ uppgifterna betonas
reflektion och diskussion
kring &mnena och fragorna,
framfoérande av egna
asikter och genomtankt
motiverande av dem.

besok i storforetagens lokala filialer. I samband med foretagsbesck ar det
bra att favorisera smaforetag med fa anstallda.

I valet av samarbetspartner maste man beakta dess offentliga image,
bransch och produkter. Skolans uppgift ar att fungera som fostrare och
neutral kunskapsférmedlare. Lararen skall se till att reklambudskapen
halls isdr fran undervisningsmaterialet. Lararen skall sdkra att man
ocksa med samarbetspartnern diskuterar vidsynt och med hénsyn till
olika synvinklar. Utbildningsstyrelsen och Konsumentverket har for 13-
roanstalterna gjort anvisningar om spelregler, materialanvindning och
sponsorering i samband med foretagssamarbete. Anvisningarna finns
pa Internetsidorna www.kuluttajavirasto.fi och pa Utbildningsstyrelsens
sidor www.edu.fi.

4 Foretagsam, ansvarsfull,
malmedveten och kreativ

Malen for temaomradet aktivt medborgarskap och entreprendrskap i
materialet Titta i kalejdoskopet &r indelade i fyra teman: entreprendrskap,
ansvarskdnnande, malmedvetenhet och kreativitet. Med entreprendrskap
hénsyftas i uppgiftsidéerna all slags strdvan och 6nskan att delta i aktiv
verksamhet i den egna gemenskapen. Uppgiftsidéerna for de fyra avsnit-
ten kan tilldmpas pa de flesta larodmnen och med hjélp av dem kan man
planera samprojekt i laroamnena. I samband med uppgifterna finns tips
om vilka larodmnens lektioner de passar for. Lirodmnena i tipsen &r for-
slag och avsikten &r inte att begrdansa de larodmnen under vars lektioner
uppgifterna kan tilldmpas. Bast uppfyller uppgiftsidéerna sitt syfte néar de
fungerar som tankekalla for lararen, som tillimpar och skraddarsyr upp-
giften for sin klass och sitt larodmne. P4 sa vis kopplas entreprendrskaps-
fostran till aktuella frdgor med anknytning till den egna miljon.

De viktigaste arbetsformerna i materialet Titta i kalejdoskopet &r grupp-
arbete, kunskapssokning och intervjuer. I bilagorna finns uppgifter och
rad for att 6va dessa arbetsformer. Exempelvis bor man innan man bor-
jar med grupparbetena se till att eleverna dr bekanta med grupparbete
som arbetsform och att de kan sérskilja mellan arbetssétten i gruppar-
bete och i sjdlvstandigt arbete. Vid behov kan man repetera arbetssét-
ten i grupparbete med hjélp av uppgifterna i grupparbetsbilagan (bilaga
2). Ocksa kunskapssokningen kan kédnnas tung och oklar fér en otrdnad
elev, och d& &r det bra att g& igenom de grundldggande principerna for
kunskapssokning (bilaga 3). Man lar sig skaffa kunskap endast genom
att sjalv gora kunskapssckningar.

I uppgifterna betonas reflektion och diskussion kring &mnena och
fragorna, framférande av egna asikter och genomtéankt motiverande av
dem. Pa storsta delen av fragorna finns inte ett rétt svar. Diskussion ur
olika synvinklar och insikt via diskussionen &r i nyckelstdllning. Diskus-
sionsuppgifterna lampar sig vdl som 6vning under spraklektioner. Innan
man inleder diskussionen 16nar det sig att tillsammans med eleverna
sammanstélla en central vokabulér for uppgiften.

Fostran till entreprendrskap ar en gemensam uppgift fér hela skolan.
Foljande uppgiftsidéer ger ledning i borjan av planeringen och genom-
férandet av skolans entreprendrskapsfostran. Idéerna stoder lararen i
att sOka perspektiv forknippade med entreprendrskapsfostran i sitt eget
larodmne - att titta i kalejdoskopet.
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Del II: Idéer for uppgifter




1 Deltagande entreprenorskap

Intresset for ett aktivt, deltagande och foretagarmaéssigt handlande for-
utsdtter erfarenheter av att fa uppmarksamhet och av mojligheter att
paverka. Uppgiftsidéerna i férsta avsnittet uppmuntrar eleverna att del-
ta i skolans dagliga liv och att sjalvstandigt soka kunskap, och bekantar
eleverna med teman kring entreprenorskap, arbete och frivilligverksam-
het. Det passar bra att kombinera uppgifterna med samarbete med lo-
kala foretag eller organisationer.

I uppgifterna 1-4 behandlas mojligheterna till aktivitet och delta-
gande med hjélp av diskussion, handling och intervjuer. Uppgifterna 5—7
dédremot leder in pa teman kring entreprendrskap och foretagsamhet via
idéer, tidningsanalys och forskning. Uppgift 8 ger méjlighet att locka de
unga till féretagsamhet klassvis. [ uppgift g behandlas teman kring akti-
vitet och entreprendrskap med filmer och skonlitteratur.

Deltagande och paverkan

1. Vad dr aktivitet?

Vad dr aktivitet enligt din asikt? Vad tycker du att aktivitet behovs till? Lirodmnestips: Spréklektioner,
Hurdana &r aktiva méanniskor? Varfér borde man vara aktiv? elevhandledning, modersmal

A. Fundera ut sd manga synonymer som mojligt for ordet aktiv
eller ord som betyder nastan detsamma. GOr en tanke- eller
idékarta (mind map) dér du samlar orden.




g )
Ldrodmnestips:
Passar for alla ldrodmnen

B. Mirk ut pa kartan vilka ord som bést beskriver dig sjalv.

C. 1 vilka situationer beskriver orden dig sarskilt val? Ge tva
exempel pa situationer.

D. Beskriv med tre meningar en méanniska som du anser vara
aktiv. Du kan anvédnda en person du kdnner som exempel.

Under en vanlig skoldag kan aktivitet vara till hjalp och nytta for dig
sjalv, dina kamrater eller for hela skolan.

E. Fundera p4 situationer under en vanlig skoldag dar du kan
handla aktivt.

F. Hur skall man handla i dessa situationer?
G. Sammanfatta i en mening din &sikt om vad aktivitet &r.

Samla allas meningar pa tavlan. Diskutera ur ni kan sporra alla i skolan
till aktivitet. Genomfor en av era idéer.

2. Aktiv paverkan

Vad i din skola har du redan lange velat &ndra pa? Hur skulle du vilja att
saken eller situationen férdndrades? Bilda en grupp med vilken ni fun-
derar over den sak eller situation som ni vill paverka.

A. Hall en tankesmedja/brain storming (c:a 15 minuter), dér ni
funderar 6ver sddant som ni vill dndra pa i skolan eller som
ni vill utveckla. Skriv upp alla era tankar. I tankesmedjan kan
ni kasta fram tankar alldeles fritt, ocksa idéer som later helt
tokiga och omdjliga.

B. Utvérdera de idéer ni fatt ihop i tankesmedjan. Vilj ut tre saker
som ni anser vara sarskilt viktiga att utveckla. Varfor kréver
dessa tre fragor en dndring eller en utveckling?

C. Pa vilket sitt kan man utveckla eller 4ndra pa dessa tre sa-
ker?

D. Vd]j en sak vars dndring eller utveckling ni forsdker paverka

For att genomféra fordndringar krdvs det ofta aktiva ménniskor, som
vill paverka saken. Er mojlighet att paverka saken &r desto béttre ju flera
manniskor som understéder samma sak ni far med er. Genom att moti-
vera ert forslag val kan ni 6ka antalet personer som vill paverka tillsam-
mans med er. Fundera 6ver motiveringar for ert forslag. Diskutera hur ni
bést skall motivera saken for den person som i sista hand beslutar om
saken. Svara pa foljande fragor i motiveringen:

E. Pa vilket sitt skulle den fordndring ni foreslar forbattra det
dagliga livet i skolan? Vilka alla drar nytta av ert forslag? Vilken
nytta har hela skolan av forslaget?
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F. Vad skall man gora for att driva igenom férandringen? Vilka
behovs for detta?

G. Ger genomforandet av forslaget upphov till utgifter? Av vad be-
star utgifterna? Ge ett forslag for hur man kan skaffa medel for
att tacka utgifterna eller for hur utgifterna kan minskas eller
undvikas.

Vvilj i klassen ut ett av gruppens dndrings- eller utvecklingsférslag, som
hela klassen forsoker paverka. Fést sdrskild uppmaérksamhet pa moti-
veringarna nér ni véljer ut férslaget. N&r i har gjort ert val, planera en
kampanj for er paverkan. Bra kanaler fér paverkan ar bl.a. en affisch, en
morgonsamling, en insdndare, insamling av namn for en adress, ett brev
till beslutsfattaren eller en traff med densamma.

3. Frivilligverksamhet

Med frivilligverksamhet menas allmannyttigt arbete utan 16n eller an-
nan ersittning. Inom de flesta organisationer gérs méngder med aktivt
frivilligarbete t.ex. fér ungdomar, for aldringar, for sjuka, for miljon, for
utvecklingsldnder eller for djur.

A. Hurdana tankar vicker frivilligverksamhet hos dig? Beskriv
dina tankar med tre meningar.

B. Vilka instanser som gor frivilligverksamhet kdnner du till?
Niamn sd manga exempel som mojligt.

C. For vad eller vilka arbetar dessa instanser frivilligt?

D. Har du nagonsin deltagit i frivilligverksamhet? Skriv om
dina erfarenheter. ELLER: Om du inte gjort det, bekanta dig
med en organisation som gor frivilligarbete/volontararbete
via dess webbsidor. Skriv om deras arbete. Exempel pa orga-
nisationer som utfor frivilligarbete ar: Kyrkans utlandshjélp,
Mannerheims barnskyddsférbund, Pro rejdl handel rf, FRK,
Unicef, FBK, WWF.

Med hjalp av frivilligverksamhet kan man ocksd driva pa saker som
manniskor upplevt som oréttvisa och som man vill &ndra pa. Detta slags
frivilligverksamhet kallas medborgaraktivitet eller -verksamhet.

E. Det finns flera exempel i Finlands historia och i varldshisto-
rien dar aktiv medborgaraktivitet har lett till stora forand-
ringar. SOk information om minst tva resultat av medborga-
raktivitet. Ordtips: rostratt, méanskliga rattigheter.

F. Diskutera och fundera pa vad som far méanniskor att delta
i frivilligverksamhet? Hurdan frivilligverksamhet skulle du
vilja delta i?

Ldrodmnestips:
Historia, sprak, samhdllsldra, modersmal



Se bilaga 4: Att gdra intervjuer.

Ldrodmnestips: Passar for alla ldrodimnen

Se avsnitt 3, uppgift 6.

Tips: Uppgiften kan vara en
sjdlustdndig observations- och
tankeuppgift for eleverna under en
dverenskommen tidsperiod. Som
avslutning pd perioden samlar ni
ihop elevernas funderingar.

4. Intervjua en friuilligarbetare/uolontiz'r1

Man far bast information om frivilligverksamhet genom att friga ndgon
som &r med i frivilligarbete. GOr en intervju genom att hitta pa sex pa-
stdenden om frivilligarbete. Visa pastdendena for en frivilligarbetare och
frdga om han eller hon dr av samma eller av olika asikt. Be honom eller
henne motivera sitt svar och stéll noggrannare fragor.

Exempel
Pastdende: "Frivilligarbete ar alltid 1&att.”
Frivilligarbetaren: ”Jag dr av olika asikt.”
Intervjuaren: "Varfor ar du av olika asikt?”
Frivilligarbetaren: "Ibland finns det ocksa svara uppgifter i frivil-
ligarbetet.”
Intervjuaren: "Ge ett exempel pa en svar uppgift.”

Foretagsamhet

5. Arbete med anknytning till ldrodmnets bransch

Hurdant arbete kunde anknytas till ert l1arodmne? Hurdant frivilligarbete
kunde en person utféra som &r intresserad av ldrodmnet? P4 hurdana
arbetsplatser arbetar ménniskor som avlagt examen inom er bransch?

A. Delain eri tre grupper. 1 gruppen: Frivilligarbetare. 2 grup-
pen: Foretagare. 3 gruppen: Lonearbetare.

B. 1 gruppen funderar pa i vilket frivilligarbete fardigheter i ert
larodmne behovs. En hurdan organisation kunde man grun-
da som bygger pa larodmnet? For vad eller for vem skulle
man utféra frivilligarbete? 2 gruppen funderar pa hurdant
ett foretag inom larodmnets bransch skulle vara. Hurdana
produkter eller tjdnster kunde det ha? Vilka behov skulle
foretaget fylla? 3 gruppen funderar pa i vilka arbete man be-
hover de fardigheter larodmnet ger. I vilken bransch &r de
sarskilt viktiga? Var finner man arbetsplatser inom ldrodm-
nets bransch?

C. Jamfor i klassen de olika gruppernas tankar. Vad finns det
for gemensamma drag i gruppernas idéer och vilka skiljer
sig fran varandra? Vilken tror ni dr den naturligaste arbets-
formen inom ert larodmne? Varfor?

1 1dén till uppgiften www.4h-liitto.fi/top.
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6. Entreprendrskap i tidningarna

Jamfor era egna idéer om entreprendrskap och tidningsartiklar som
behandlar foretagare eller féretag. Samla forst era egna tankar om en-
treprendrskap. Analysera sedan en artikel om foretagare eller foretag.
Jamfor slutligen era egna forestédllningar om entreprendrskap med de
forestdllningar som tidningsartikeln ger upphov till.

SKEDE 1: Egna forestéllningar

A. Samla adjektiv och beskrivningar av din egen forestallning
om foretagare pa en idékarta.

SKEDE 2: Analys av en tidningsartikel.

B. Sok en artikel som behandlar foretagare eller foretag i en
tryckt tidning eller pa en webbtidning.

C. L3s artikeln.

D. Ett hurdant foretag beréttas det om? Hur stort foretag? Vad
ar foretagets huvudsakliga verksamhet?

E. Hur beskrivs foretagaren? Plocka ut adjektiv och andra be-
skrivande uttryck ur artikeln.

F. Vilka ir de allminna dragen i de beskrivande uttrycken? Vil-
ket intryck ger de beskrivande uttrycken av féretagaren?

G. Finns det en bild av foretagaren? Vad tycker du att bilden
beréttar om foretagaren?

H. Vad berittas om foretagarens arbete?

I. Jamfor den forestdllning av entreprendrskap som tidnings-
artikeln ger upphov till med din egen férestdllning (punkt
A). Ar din egen forestallning likadan som den som tidnings-
artikeln ger upphov till eller skiljer de sig fran varandra?

o Ifall forestédllningarna ar likadana, vad tror du det
beror pa?

o Ifall forestdllningarna skiljer sig, hur skiljer de sig
fran varandra? Vilkendera tycker du &r mera san-
ningsenlig? Varfor?

Sammanfattning av analyserna. Sammanfatta hurdana féretagare och
féretag som behandlas i tidningarna.

J. Hurdana foretag beskrivs i tidningsartiklarna? Sma eller
stora? Vilken bransch representerar de? Osv.

K. Hurdan bakgrund har foretagarna? Ar de unga eller gamla,
kvinnor eller mén, finldndare eller med utlandskt ursprung?

Ldrodmnestips: Sambhillsldra, modersmal

Ni kan anvdnda materialet fran
uppsatstdvlingen Yritys Hyvd
(pa finska) i uppgiften. Se. www.
kerhokeskus.fl.



g5
Se bilagorna 3 och 4.

Ldrodmnestips: Den omfattande
projektuppgiften kan fordelas pa
lektionerna i historia och elevhandledning.
Punkterna A-D leds av ldraren i historia
och punkterna E-F av elevhandledaren.

Obs! Ifall ndgon av elevernas
fordldrar har ett familjeféretag
eller det finns familjeforetag i
trakten, lonar det sig att inleda
bekantskapen med arbetets historia
genom dessa familjeforetag.
Intervjua familjefoéretagarna

om foljande frdgor: Ndr och

pa vilken verksamhetsidé har
foretaget grundats? Hur har
foretagsverksamheten utvecklats
och hur har foretaget klarat sig
under olika tider? Arbetar flera
generationer i foretaget och hur
inverkar det pd arbetet? Hur

har arbetsuppgifterna historiskt
fordelats i familjeforetaget?
Finns det ett samband med
arbetsfordelningen i det moderna
samhallet?

L. Sammanfatta de allmédnna drag med vilka féretagaren be-
skrivs (punkterna F och K).

M. Hurdana foretagare eller foretag beréttar tidningsartiklarna
oftast om? Hurdana foretagare eller féretag berdttas det inte
om? Vad tror du detta beror pa?

7. En exkursion i arbetets lokalhistoria

Hur har ménniskorna tjdnat sitt uppehélle i er hemtrakt? Med hurdana
redskap och under hurdana forhallanden har ménniskorna arbetat? Har
de historiska arbetsformerna i er hemtrakt paverkat de nuvarande né-
ringarna? Ta reda pé arbetets historia i er egen hemtrakt. Fundera pa och
diskutera hur historien syns i de nuvarande arbetsformerna i er hem-
trakt. Uppgiften bestdr av tre delar:

e Traditionella former av arbete pa hemorten (punkt A).

e Bekanta er med detaljerna i ndgon arbetsform pa hemorten
(punkterna B-D).

e Kontinuiteten i de traditionella arbetsformerna pa orten
(punkterna E-F).

A. Tareda pa hur man tjanat sitt uppehalle i er hemtrakt under
olika arhundraden eller -tionden. Har det funnits hantverk,
jordbruk eller industri i trakten? Inom vilka branscher har
dessa varit koncentrerade? Vad har inverkat pa att dessa
branscher har lyckats och gett uppehalle i er hemtrakt?
Fortsitter arbetet i dessa branscher dnnu i trakten?

Borja bekanta er med arbetets historia i er hemtrakt med ett museibesdk
och genom att 1dsa historiker om er egen kommun och ndrkommunerna.
Tips om arbetet i hemtrakten under gangna artionden far ni ocksa ge-
nom att bekanta er med kommunens eller ndrkommunernas webbsidor.
Nar ni har uppfattat de historiska forsorjningsformerna i trakten, dela
upp er i grupper dar ni borjar reda ut nagon sarskild fraga i arbetet i er
hemtrakt.

B. Bestdmigruppen vilken fraga i arbetet i hemtrakten ni skall
ta reda pa.

EXEMPEL:

e Bekanta er med ndgon form av hantverk eller be-
griansa ert intresse till en hantverkare som levt i
trakten.

e Bekanta er med ett fungerande familjeforetags his-
toria, produkter, arbetare eller arbetsférdelning.

o Ifall ndgon anmaérkningsvard héndelse ar forknip-
pad med traktens arbetshistoria, begrinsa ert in-
tresse till denna.
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C.

D.

F.

A.

B.

C.

Nar ni har bestdmt foremalet for ert intresse, gor férst en allmén
beskrivning av &mnet, dér grundlédggande fakta framgar.

Forsok sedan fanga intressanta detaljer om dmnet. Mera de-
taljerad information kan man finna t.ex. i gamla tidningar,
som finns pa biblioteket, p4 museerna eller i tidningarnas
elektroniska arkiv. I Nationalbibliotekets historiska tidnings-
bibliotek (digi.lib.helsinki.fi) finns t.ex. digitaliserat alla tid-
ningar som kommit ut i Finland aren 1771-1890. Mera kun-
skap och detaljer far ni ocksd genom att intervjua folk som
bott pa orten eller ménniskor som minns sina egna mor- och
farforédldrars liv.

Har den arbetsform som ni undersoker bibehallits pa orten
till vara dagar? I vilken form utdvas arbetet eller yrket for nér-
varande pa orten? Besok en person som gor detta arbete idag.
Fraga om hans eller hennes arbete: hur han eller hon kommit
in i branschen och hur arbetets historiska bakgrund paverkar
arbetet?

Jamfor era kunskaper om det undersokta arbetets historia
och nutid. Hur har arbetsformen paverkat er hemtrakt? Vilka
skillnader och likheter finns det mellan arbetets historiska
och nuvarande former?

8. En broschyr om hembygclen2

Se pa er hemort med en besodkares 6gon. Vilka saker intresserar besoka-
ren? Vilka sidllsynta och enastdende saker finns det pé orten? Gor en bro-
schyr om er hemort, som hjdlper besokare att hitta de intressantaste se-
vardheterna och upplevelserna.

GOr en lista pa saker som ni vill visa for besokare i er hem-
trakt.

GOr en plan for broschyren.

o For vem &r broschyren avsedd? Ar den avsedd for t.ex.
utléndska turister, inhemska turister, ungdomar, barn-
familjer eller for personer med nagot specialintresse?

e Hur berdttar ni om saker? Anvinder ni en saklig stil
eller beréttar ni t.ex. i versform?

e Hur illustrerar ni broschyren? Anvander ni t.ex. mal-
ningar, ritningar eller fotografier?

o Ifall er broschyr bestills i 100 exemplar, hur tar ni itu
med bestéllningen? GOr ni varje broschyr fér hand el-
ler anvander ni nagon kopieringsteknik? Ténk pa ko-
pieringsmetoden nér ni planerar broschyren.

Ar det ekonomiskt 16nsamt att producera broschyren i stora
mangder? Gor en kostnadskalkyl fér broschyren. Avgor vilka
kostnader som det dr mojligt att pruta pa vid behov. Ta i beak-
tande

2 Idén till uppgiften www.4h-liitto.fi/top.

o

Ldrodmnestips: Bildkonst, sprdklektioner,
matematik, modersmal

Tips: Be kommunen eller ett
foretag i er hemtrakt att bli er
samarbetspartner och gor en
broschyr for dem.



Ldrodmnestips: Alla ldrodmnen
Skolbio www.skolbio.fi
Information om upphovsriitt i

samband med skolundervisning
www.kopiraitti.fi/svenska

e materialkostnader
o kostnader for kopiering
e eventuella arvoden for planering och utférande.

D. Samlaihop de planerade broschyrerna till en utstéllning och
bjud in lokala ménniskor. Marknadsfor broschyrerna aktivt.

9. Aktiv foretagsamhet pa film och i skonlitteratur

Aktivitet och foretagsamhet har ofta ocksa beskrivits pa film och i skén-
litteratur. Filmer och litteratur erbjuder ett sétt att behandla temat upp-
levelsemadssigt. I det foljande finns exempel pa filmer och bécker och pa
hur man kan behandla dem ur ett entreprendrskapsfostrande perspek-
tiv. P4 samma sitt kan man utnyttja manga andra verk som en del av
entreprendrskapsfostran.

Filmer

Ni kan se filmen pa en skolbioforestéllning. Alla biografteatrar i Finland har
forbundit sig att ordna skolbioforestéllningar. Bekanta er ndrmare pa adres-
sen www.skolbio.fi med hur ni kan ordna en bioférestillning pa er egen ort.
Den ledande tanken med Skolbio &r att s& manga elever som mojligt skall
fa se pa bio under skoldagen pa en riktig biograf och f& behandla det de sett
efterat. Obs! Att kopa eller hyra en film for eget bruk ger inte tillstand for
annan anvandning, som t.ex. forevisning i klass for elever.

MATBAR MASEN

Japan 2006

Regi: Naoko Ogigami

I rollerna: Satomi Kobayashi (Sachie), Hairi Katagiri (Midori),
Jarkko Niemi (Tommi
Hiltunen), Masako Motai (Masako), Markku Peltola
(Matti) och Tarja Markus (Liisa)

Lingd: 104 min

Aldersgriins: S

Matbar Masen berdttar om en japansk kvinna, Sachie, som startar en
liten restaurang i Finland. Hon vill bjuda sina kunder pa japansk mat.
Kunderna hittar dock inte sa latt till Sachies lilla restaurang. Av en hén-
delse traffar Sachie tva japanskor, som bérjar hjdlpa henne. Smaningom
hittar ocksa de finldndska kunderna végen till Matbar Masen, och Sachie
far bjuda dem pa japansk mat. Matbar Masen dr den forsta japanska
filmen som helt spelats in i Finland.

Filmen har fatt uppmaéarksamhet ocksa for att en grupp produktmarken
som dr kénda i Finland spelar en central roll. Product placement eller pro-
duktplacering kan definieras som en (smyg)reklam for betalda produkter
som placeratsien film elleri ett tv-program. Med filmen kan man ocksa 6va
sigi att bedoma sin medieldskunnighet och sitt konsumtionsbeteende.

Férutom temana i entreprendrskapsfostran dr matkultur, finldndsk-
het, kulturmoten och vanskap andra centrala teman i filmen. P4 Skolbio-
webbsidorna finns larmaterial och mera bakgrund om filmen. Larmate-
rialet pa Skolbio dr avsett for gymnasier och yrkesldroanstalter.
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Frdagor kring filmen Matbar Mdsen

A. Foretagets affarsidé

Vad &r grundprincipen foér Sachies foretag? Hurdan
mat vill Sachie bjuda sina kunder pa?

B. Att grunda en matbar

Matbar Masens forsta steg ar inte latta. Hurdana
svarigheter har Sachie med sin matbar? Vad beror
svarigheterna pa enligt er?

Hurdana rdd hade ni gett Sachie i begynnelseske-
det? Hur skulle hon ha fatt sitt foretag att lyckas?

C. Foretagare i fraimmande land

Sachie har grundat sitt foretag i Finland, trots att
hon inte talar finska. Vilka faktorer i foretagets verk-
samhet kan forsvaras av detta?

Hurdana egenskaper tycker ni att det kréavs for att
grunda ett foretag i ett frimmande land?

Vad berittar filmen om Sachies bakgrund? Hurdant
liv tror ni hon hade tidigare?

Sachies japanska ursprung kan vara en fordel for
hennes affarsverksamhet. Hur utnyttjar hon sin
bakgrund?

Vilka foretag som drivs av utlinningar kdnner ni
till?

D. Kvinnans stallning

Nar Midori och Masako traffar Sachie férsta gangen
férundrar de sig 6ver att hon fungerar som foreta-
gare alldeles ensam, utan man. Vad tror ni att deras
férundran beror pa?

Vad tycker ni, dr det i Finland lika latt for kvinnor
och mén att bli foretagare? Motivera.

E. Product placement eller produktplacering

I filmen forekom ménga finldndska produktmarken
(alla produkter tillverkas inte nédvéandigtvis i Fin-
land). Vilka produktmarken kénde ni igen i filmen?
Far man enligt er gora reklam for produktmaérken i fil-
mer? Tror ni att utlinningar kdnner igen markena?
Hur tror ni att ni sjdlva skulle kdnna igen smygre-
klam eller produktplacering? Paverkar produktpla-
ceringen era egna képbeslut?

Tycker ni att det dr ritt att man satt in smygreklam
i filmer eller tv-serier? Motivera.

Se bilagaz1: Svar.



MARTINS DROM

Danmark 2006

Regi: Neils Arden Oplev

I rollerna: Bent Mejding, Anders W. Berthelsen, Jens Jgrn
Spottag, Anne Grethe Bjarup Riis, Peter Hesse
Overgaard, Sarah Juel Werner, Janus Dissing Rathke.

Ldngd: 105 min

Aldersgrins: 11 ar

Martins drom berdttar en historia som bygger pa verkliga hdndelser om en
13-arig bondpojke, Frits Johansen. Historien utspelar sig i slutet av 1960-
talet i en liten dansk byskola, som regeras av en tyrannisk rektor. Frits
stora idol dr manniskorattskdmpen Martin Luther King. Nér Frits varld
vénts upp och ned av en oréttvis upplevelse borjar han liksom sin idol att
forverkliga sin drém. Frits vill 3 ett slut pa oréttvisa, logn och vald.

Via filmen kan man bl.a. behandla medborgaraktivitet, forverkligan-
det av egna ideal, rattvisa, paverkan och ingripande. P4 Skolbiosidorna
finns larmaterial f6r behandling av filmen.

Skonlitteratur

TAALLA POHJANTAHDEN ALLA (I-0SA)
Linna, Vdind (1959). WSOY.
I svensk Guersdttning: HAR UNDER POLSTJARNAN
(DEL I: HOGT BLAND SAARIJARVIS MOAR)
Schildts Forlags Ab, 2007

Las den forsta delen i trilogin Har under polstjarnan. Lagg sdrskilt mérke
till sddant som har med arbete och foretagsamhet att gora.

Fragor som stéd i behandlingen av boken
A. Pavilket siatt kommer foretagsamhet fram i boken?

o Vilka av bokens personer tycker ni att dr driftigast
och foretagsammast? Hur kommer det fram?

B. Vilka livsnédvandiga saker krdvde foretagsamhet av perso-
nerna i boken?

C. Hade all féretagsamhet i boken att géra med att skaffa uppe-
halle? Pa vilka andra omraden &r personerna foretagsamma?

D. vVilka av personerna i boken fungerar enligt er som foreta-
gare?

E. Vad for slags foreningsverksamhet forekommer i boken?
F. Vilka former av medborgaraktivitet upptéckte du i boken?
G. N&r man talar om attityden "kérret, graftan och Jussi” ("suo,

kuokka ja Jussi”), vad anser ni att man menar? - Vad innebéar
den for en instéllning till arbete?
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e Finns det i era egna liv situationer nér ni skulle be-
hova attityden "karret, graftan och Jussi”,

H. Skriv en presentation av den person du finner intressantast
i boken. Belys i din presentation personens instéllning till
arbete.

2 Foretagsamhet under ansvar

Ansvar hor ihop bade med rollen som konsument och med rollen som
féretagare — dvs. med rollen som medborgare. Konsumtionsbesluten ar
numera en allt viktigare form av beslutsfattande och paverkan. Till de
viktigaste fardigheterna hos en aktiv och féretagsam medborgare hor
férmagan att inse detta och att kunna ta reda pa hur man paverkar ge-
nom att konsumera det ena eller det andra. Ansvarsfragan bildar ett
interaktivt forhallande mellan konsument och féretagare, dir bada pa-
verkar varandra. En genomgang av det ansvar som fordelar sig mellan
konsument och foretagare ger 6vning i att mangsidigt beakta olika syn-
vinklar och tar fram det relativa i dessa fragor.

Till rollen som konsument, féretagare och medborgare hor ocksa att
betala skatt och att ta gemensamt ansvar. I uppgifterna i andra avsnit-
tet skall vi se pa betydelsen av att man betalar skatt ur hela samhal-
lets synvinkel, ur ett personligt perspektiv och i féretagsverksamheten.
I uppgiftsavsnittet behandlas ocksa mojligheter och sétt att delta i val-
gorenhet och pa sa sétt paverka situationen for dem som behover hjilp.
Grupparbetsévningarna i bilaga 2 passar ocksd som 6vning i personligt
ansvarstagande.



Ldrodmnestips: Biologi,
livsdskadningskunskap, historia, bildkonst,
geografi, matematik, hdlsokunskap,
sambhidllsldra, modersmal

Tips: Uppgiften kan fordelas mellan
lektioner i olika ldrodmnen.

En ansvarsfull konsument och foretagare

1. Folj med din konsumtion

A.

C.

D.

For dagbok under en vecka over hur du anvdnder pengar
och vad du konsumerar. Anteckna foljande:

Vilka saker har du képt? Var har du kopt sakerna?
Vad kostade dina ink&p?

Vad dter du under vilken maltid?

Vad sysslar du med under dagen? Konsumerar det
nagot? (T.ex. elektricitet, vatten, bensin etc.)

Nar du har fort dagbok under en vecka, gor ett sammandrag
av din konsumtion.

Vad konsumerade du mest?

Vad konsumerade du minst?

Hur mycket pengar gick det at under veckan?
Uppskatta om veckan ur konsumtionssynvinkel var
en normal vecka eller om den pa nagot sitt avvek.
Konsumerade du mera eller mindre &n normalt?

Undersok den produkt eller sak som du konsumerade mest
under veckan.

e Vad vet du om dess ursprung? S6k mera informa-

tion.

Ifall det som du konsumerade mest dr en forpackad
produkt, undersok texterna och maérkningarna pa
férpackningen. Ta reda pa vad de betyder.

Om du under veckan konsumerade mest sadant
som inte ar forpackat (t.ex. elektricitet eller gron-
saker), sok information pa Internet om hur saken
produceras och konsumeras. Borja t.ex. genom att
titta pa vad som sdgs pa producentens hemsidor.

Uppskatta vilka féljder storkonsumtion av det du konsume-
rade mest av har.

e Tycker du att du dr en storkonsument?
e Tycker du att man borde konsumera mindre eller

mera av saken? Varfor?

Hur kan man paverka en fordndring av konsumtio-
nen?

Skriv en berdttelse om eller rita en serie eller skamt-
teckning av en situation dédr anvdndningen av det
du konsumerade mest av har 6kat extremt eller ta-
git helt slut.
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2. Hallbar utveckling

Tolka i gruppen vad som menas med meningen: Tdnk glo-
balt, handla lokalt.

Vad betyder begreppen nedan? Vilket samband har de med
den citerade meningen?

Rejal handel

Eko eller ekologisk produktion
Narmat

Miljoskydd

Vilketdera alternativet tycker ni ar battre: Spansk ekotomat
eller vanlig inhemsk tomat? Varfor?

Undersok i butiken eller hemma tre livsmedelsforpackningar.

Vilka texter eller mérkningar finner du pa férpack-
ningen?

Vad kan du dra for slutsats om produktens miljo-
verkningar av texterna eller markningarna?




o

Ldrodmnestips: Livsdskadningskunskap,
geografi, religion, samhillsldra, modersmal

G®
Ldrodmnestips: Livsdskadningskunskap,

religion, samhaillsldra

Se ocksd ausnitt 2, uppgift 15;
auvsnitt 3, uppgift 14.

3. Ta stdllning

Diskutera med hjilp av pastdendena kring konsumentens och féretaga-
rens ansvar. Fast pd motstdende viggar i klassrummet papper dér det
star SAMMA ASIKT respektive OLIKA ASIKT. Alla elever skall vilja vad de
svarar pa ett pastidende och flytta sig enligt det till ratt vdagg. Lararen ber
atminstone en elev vid vardera viggen motivera sin asikt.

A.

B.

En billig produkt kan vara av sdmre kvalitet &n en dyr.

Konsumenten kan ingenting at att foretagets produkter inte
ar miljovanliga.

Man skall kopa i ndrbutikerna.
Jag kan paverka med mina kopbeslut.
Det 16nar sig alltid att kopa en miljovéanlig produkt.

Finldndska foretag borde tillverka sina produkter i Finland,
for det ger arbetsplatser hér.

Finldndarna borde konsumera mindre.

Féretagen och konsumenterna kan tillsammans paverka i
miljofragor.

4. Foretagare, konsument, nyttigheter?

A.

B.

C.

Diskutera i gruppen och kom fram till svar pa foljande fragor.

e Vem &r foretagare?

e Vad dr entreprendrskap?

e Vem ar konsument? Vilka dr konsumenter?
e Vad ar konsumtion?

e Vad ar en konsumtionsvara?

e Vem behover konsumtionsvaror?

Rita ett schema som visar konsumentens, foretagarens och
konsumtionsvarornas 6msesidiga forhallande.

e Hur drar féretagen nytta av konsumenterna/hem-
hushéllen?

e Hur drar konsumenterna/hemhushallen nytta av
féretagen?

Paverkar foretagen konsumenterna eller konsumenterna
foretagen enligt er mening?

e Producerar foretagen sadana nyttigheter som kon-
sumenterna behéver och ber om?
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o Koper konsumenterna de produkter som foretagen
erbjuder?

o Lonar det sig for foretagaren att begéra sa hoga pri-
ser som mojligt for sina varor? Varfor?

e Lonar det sig for konsumenten att alltid kopa den
billigaste produkten? Varfor?

e Fundera pa varfor det kan finnas stora skillnader i
pris pa en och samma vara. Exempel: Vad tror ni att
det beror pa att en T-skjorta kostar 10 euro och en
annan 30 euro? Hitta pd minst tre faktorer som in-
verkar pa prisskillnaden.

5. Prisskillnader

A. Vilketdera lockar dig mera:

o En kopp delikat specialkaffe eller -te pa ett trevligt
inrett café?

¢ En mugg het dryck som du kokat sjilv medan du lig-
ger bekvamt hemma i din soffa?

o Motivera ditt svar.

Kaffe och te som du kokat sjilv och sddant som du kopt pa café har
véldigt olika pris. For det pris du betalar for en kopp pé ett café kan du
fa ett paket kaffe eller te, som récker till ménga koppar fardig dryck. A
andra sidan far du drycken fardig pa caféet och behéver inte diska din
mugg sjdlv. Ibland kan det ocksa vara uppfriskande att sticka sig in pa
ett café pa vigen.

B. Av vad bestar priset pa kaffe och te pa caféet och i butiken?
Fundera over de faktorer som inverkar pa bada.

o Dela upp er i grupper pa 2—4 elever. Vilj om ni un-
dersoker priserna i en butik (punkt C) eller pa ett
café (punkt D).

C. 1 affaren: Skriv upp produkterna och deras pris pa kaffe- el-
ler tehyllan. Undersdk ndrmare den billigaste och den dy-
raste produkten och en mitt emellan. OBS! Glém inte att
kolla produktens kilopris. Anteckna:

o Tillverkare/fér vem produkten tillverkats

o Tillverkningsland

e Ursprungsland

e Vad sdgs om anviandningen av produkten?

o Vilka miljémarkningar finns pa forpackningen?

¢ Saknas nagon produkt pa hyllan, som ni onskar att
dér skulle finnas?

g5
Ldrodmnestips: Matematik, bildkonst,
sambhdllsldra, modersmal



Se bilaga 4: Att gdra en intervju.

Intervjua handelsmannen och fraga av honom eller henne:

D.

P4 vilken grund véljer han eller hon vissa produkter
till sin kaffe- eller tehylla?

Hur bestdémmer han eller hon priset pa en pro-
dukt?

Hur uppkommer prisskillnaden mellan den billigas-
te produkten och den med medelpris?

Vilka faktorer inverkar pa prisskillnaden mellan
den billigaste och den dyraste produkten?

Vilka andra kostnader &n produktens inkopspris
férsoker handelsmannen tdcka med sin prissitt-
ning?

Hur viktig produkt ar kaffe eller te for butikens to-
talforsdljning?

Se pa de uppgifter ni fick i affdren. Vilken kaffe- eller tefor-
packning skulle ni rekommendera utgédende fran den infor-
mationen?

P4 caféet:

Titta efter om det finns kaffe- eller teportioner av
olika pris. Skriv upp priserna

Lagg marke till caféet som milj6. Hurdan plats befin-
ner sig caféet pa? Vad finns det i omgivningarna?
Beskriv caféets interitr. Vad far ni for intryck av ca-
féet som plats?

Hur manga personer arbetar pa caféet? Vad gor de?

Intervjua cafédgaren och fraga:

Varfoér har kaffe- och teportionerna olika pris (ifall
sa ar)?

Vilka ravaror eller medel behovs for att tillverka
kaffe eller te?

Hur lang tid tar det att tillverka en kopp?

Hur mycket kostar en kopp/portion fér cafédgaren?
Varfor betalar kunden mera? Vilka kostnader méste
cafédgaren beakta i priset for en kopp kaffe eller te?

Hur viktiga produkter ar kaffe och te for caféet?

Se pa de uppgifter ni fick pa caféet. Vad allt betalar cafékun-
den for? Tycker ni att det 16nar sig att betala for det? Varfor?

Presentera de uppgifter ni fick i affdren och pa caféet i klas-
sen. Svara efter presentationen pa nytt pa fragorna i punkt
A. Motivera era svar pa basis av den information ni fick un-
der ert besok i affdren och pa caféet.
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. I 3
6. Koparens rittigheter

Du har kopt en ny vaska. Nar du har anvént viskan en méanad gar blixt-

laset sonder.

A. Hur skulle du goéra i en sadan situation?

B. Ta reda pé vilka rattigheter képaren har i en situation som

beskrivs ovan. Fradga i ndrmaste affar hur man skall g till
véga i en sddan situation. Du kan ocksa soka svar pa Inter-

Ta reda pa vad konsumenten kan géra om koparens rattig-
heter inte beaktas nér han eller hon ldmnar tillbaka en fel-
aktig produkt.

7. Paverkar konsumenterna foretagen?

Analysera insdndaren i Helsingin Sanomat (3.2.2007) "Kuluttajan valin-
nat vaikuttavat yritysten toimintaan” och ta stéllning till den asikt som
kommer fram. (Bilaga 5, pa finska)

A. Las insdndaren. Om du inte forstar alla delar i insdndaren,

satt ett marke vid det svara stéllet och fortsatt 1dsa. Strecka
under svara ord i texten.

Diskutera i grupper pa 2 — 4 elever de ord som ni streckat
under i texten.

GOr en lista pa alla understreckade ord.

Finns det ord pa listan vars betydelse nagon i grup-
pen kénner till? Forklara dessa ord i gruppen.
Fundera pa och diskutera i gruppen vad resten av
orden kan betyda.

Vilka ord pa er lista kdnde ni inte till eller kunde
inte harleda? Diskutera i klassen om de svara orden
itexten.

C. L3sinsidndaren pa nytt.

o Liagg marke till de stéllen som du vid forsta ldsning-

en markte ut. Vilka punkter férstod du battre denna
gang?

Mark ut de intressanta stéllena i texten med boksta-
ven I. Varfor tycker du dessa stéllen &r intressanta?
Ar du av samma &sikt eller av olika asikt som forfat-
tarna om nagot i texten? Varfor? Mark ut stédllena
med S (=samma asikt) eller O (=olika asikt).

D. Tolka texten genom att svara pa fragorna.

3 Idén till uppgiften www.4h-liitto.fi/top.

Ldrodmnestips: Sambhidllsldra

o

Ldrodmnestips: Modersmdlsfinska

(Aidinkielen omainen suomi)



STYCKE I1I

STYCKENA 15-17

STYCKE 19

I texten talas om “kuluttajien kielteisistd reaktioista
yritysten yhteiskuntavastuuttomuuteen”. Vilka ar de
negativa reaktionerna?

I texten talas om "vastuuttomuudesta saatavasta hyo-
dystd”. Vem antyder skribenterna att dr ansvarslés och
darfor drar nytta?

Vad menas med att konsumenternas negativa reaktio-
ner pa bristande samhéllsansvar blir mindre kostsam-
ma &n den nytta som ansvarsloshet medfor?

Ar du fardig att betala mera for t.ex. mat eller klader, for
att de skall vara tillverkade pa ett samhaéllsansvarsfullt
satt?

Ifall JA: Hur mycket mera skulle du vara fardig att be-
tala? Skulle dyrare mat och kldder fordndra dina kon-
sumtionsvanor?

Ifall NEJ: Vem tror du drar nytta av billig mat och bil-
liga kldder? Vad tror du att de billiga priserna grundar
sig pa? Kan dessa omsténdigheter vara till skada for na-
gon?

For vad anser skribenterna att konsumenterna skall
vara beredda att betala for? Vilka saker anser du att de
syftar pa?

Ar du av samma asikt som skribenterna? Motivera.

E. Bedom tillforlitligheten i insédndaren.

Var publicerades insdndaren? Tycker du att kéallan ar
tillforlitlig? Varfor?

Vad sdgs om skribenterna i texten? Inverkar detta pa
textens tillforlitlighet? Hur?

Finns det faktorer i texten som minskar eller 6kar dess
tillforlitlighet? Vilka ar de?

F. Uttryck din egen &sikt.

Las insdndaren &nnu en gang “Kuluttajan valinnat
vaikuttavat yritysten toimintaan”.

Vems/vilkas ansvar tycker du att skribenterna betonar?
Vilken ar den asikt som &ar motsatt deras?

Ar du av samma eller olika asikt jamfort med skriben-
terna?

Skriv en egen insdndare som stoder eller kritiserar in-
sindaren 3.2.2007 i Helsingin Sanomat, "Kuluttajan
valinnat vaikuttavat yritysten toimintaan”. Du kan
ocksa ta en roll och skriva ur rollgestaltens synvinkel.
Din rollgestalt kan vara en foretagare, en pensionér, en
arbetslos eller en naturaktivist.
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8. Konsumtionssamhdillet

A.

Diskutera fram vad man menar med konsumtionssamhallet.

Fundera pa och diskutera vilken inverkan den industriella
revolutionen har haft pd uppkomsten av konsumtionssam-
héllet.

Diskutera om det dr mdjligt att leva utan att konsumera.

Las bifogade avsitt ur insdndaren "Voiko kunnon kansalainen
nauttia kuluttamisesta?” och svara pa fragorna kring det.

"Kansalaisuutta toteutetaan kuluttamalla, silld markkina-
taloudessa ihmiset osallistuvat padtoksentekoon teke-
malld kulutusvalintoja. Kuluttamalla otetaan kantaa seka
ihmisten ettd eldinten asemaan ja koko maailmankaupan
rakenteeseen puhumattakaan terveysnakokulmasta. Kulut-
taja kohtaa kaupoissa lasten valmistamat urheiluvarusteet,
tarhaturkikset ja orjatyévoiman poimimat tomaatit. Miten
pitdisi valita ja kenelld on valta valita, toimeentulotuen
varassa eldvéllda yksinhuoltajalla? Kulutusyhteiskunnassa
raha liittyy saumatta valtaan. Voiko kulutusyhteiskunnassa
toimia kansalaisena, jos ei voi tai halua kuluttaa?”4

e Vad menar skribenten med att medborgarskapet
uppfylls genom konsumtion?

o P& vilket satt dr konsumtionsbesluten en del av be-
slutsfattandet?

o Tycker ni att alla har en mdjlighet att delta i det be-
slutsfattande som sker genom konsumtionen?

e Deltar ni sjilva i beslutsfattandet med era egna
konsumtionsbeslut? Hur?

9. En hustavla for en ansvarsfull foretagare eller konsument

A.

B.

Dela upp er i grupper pa 3—4 elever.

Halften av grupperna gor en hustavla for en ansvarsfull fo6-
retagare och andra hélften for en ansvarsfull konsument.

Sammanfatta pa tavlorna fem principer, som den ansvars-
fulla foretagaren eller konsumenten bér komma ihag.

Jamfor slutligen foretagarens och konsumentens hustavlor.

o Till vilka delar ar tavlorna lika?

o Skiljer de sig fran varandra?

o Skiljer sig konsumentens och féretagarens ansvar
fran varandra i frdgor om hallbar utveckling?

4 Sarantola-Weiss, 2006, 124-128.

o

Ldrodmnestips: Modersmdlsfinska

(Aidinkielen omainen suomi)

Ldrodmnestips: Biologi,

Livsdaskddningskunskap, religion, geografi,
samhillsldra



Varfor betalar man skatt?

10. Plocka ut ur berdittelsen all service som uppritthdlls med
kommunala skattemedel och den service eller de formdner
som foretagen erbjuder.

Ldrodmnestips: Uppgifterna 10-11:
hdlsokunskap, samhallsldra

Katri, som gar i grundskolans attonde arskurs, vaknar pa
morgonen av att klockan ringer. Duschens friska vatten
viacker henne och hon skyndar till frukostbordet for att
bladdra igenom dagens tidning. Katri berdttar for sin mam-
ma att hon skall gd pad hilsoundersékning under dagen.
Mamman berédttar att hon skall g pa stadsteatern pa kvél-
len och déarefter pa restaurang.

Efter frukosten hdmtar Katri cykeln och dker ut pa cykelva-
gen. Nar hon cyklar forbi skateparken upptécker Katri nagra
kamrater dar. Hon stannar hos dem och kamraterna kom-
mer Overens om att triaffas pa ungdomsgarden pa eftermid-
dagen. Heikki séger att han inte kan komma, for han maste ga
till biblioteket for att soka uppgifter for sitt foredrag i historia.
Dessutom skall han himta sin lillasyster pd daghemmet. Katri
kommer ihag att hon ocksa &dr upptagen efter skolan. Hon skall
hémta sitt pass pa polisstationen, for hon skall flyga pa semes-
terresa till Frankrike med sin kamrats familj. Katri tdnker be-
tala flygresorna med pengar som hon tjdnat pa sommarjobb i
en affdr. Mamma har lovat ge fickpengar for resan.>

11. Gor en lista pa tjdnster som uppritthdlls med skattemedel
och som du anvdinder eller ndgon gdng har anvdnt.

12. Bekanta dig med ditt skattekort

Ldrodmnestips: Matematik, Nar du gar pa sommarjobb skall du ge arbetsgivaren ditt skattekort. P4 ba-
elevhandledning, samhillsldra sis av det tar din arbetsgivare forskottsinnehallning. Skatteverket skickar
automatiskt skattekort till alla som fyllt 16 ar. Ifall du &r under 16 ar och

gor lonearbete, far du ett skattekort genom att ringa till skatteverket.

ALTERNATIV I:

Titta pa ditt skattekort och 1ds anvisningarna. Svara pa fragorna.

A.

B.

Vad ar grundprocenten pa kortet?

Hur mycket far du tjdna under aret med grundprocenten?
Hur stor dr tilldggsprocenten pa ditt skattekort?

Hur mycket skatt skall du betala fér den 6verskridande de-

len, om du tjdnar 150 euro 6ver grunddelen? Hur mycket far
du av dessa 150 euro efter skatt?

5 Uppgiften baserar sig pa uppgiften i FLSH:s tévling i ekonomikunskap 2001.
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ALTERNATIV 2:

Ifall du inte har ett skattekort, bekanta dig med beskattningen
av skolelever och studerande pa sidorna www.vero.fi/nuoret > pa
svenska. S6k svar pa foljande fragor:

A. Hur mycket kan du tjdna utan att behdva betala kommunal-
skatt och kyrkoskatt?

B. For hur stora inkomster maste du betala inkomstskatt till
staten?

C. GOr en bedéomning av hur stor 16n du kunde f& av sommar-
jobb. Skulle du vara tvungen att betala kommunal- och kyr-
koskatt eller inkomstskatt till staten?

13. Rastkiosk

Er klass beslutar att halla kiosk under rasterna och skolans rektor har
gett tillstand. Fundera i gruppen pa:

A. Vad allt behover ni for att grunda en kiosk?

B. Vilket av det som behovs for kiosken far ni gratis, och vilka
utgifter har kiosken?

C. Vad maste ni beakta nér ni sitter pris pa kioskprodukterna?

D. Hur inverkar det pa produkternas pris, ifall ni inte far en del
av det som behovs gratis?

14. Mervdrdesskatt

Med hjalp av skolans rastkiosk kan er klass t.ex. bekosta en klassresa.
Ifall intdkterna fran kiosken ar sma och skolan deltar i medelinskaff-
ningen for kiosken genom att styra intdkterna till sitt konto och betala
klassresan darifran, behover ni inte uppge inkomsterna fran kiosken
till skattemyndigheterna. Skattemyndigheterna betraktar da kioskverk-
samheten som talkoarbete. Intdkterna fran kiosken bor dock anvéndas
fér skolverksamhet. ©

Ifall ni vore kioskforetagare skulle ni vara tvungna att betala bl.a. mer-
vardesskatt (moms). Mervardesskatten dr en konsumtionsskatt, som f6-
retagaren lagger till produktens pris. Foretagaren dr da skatteuppbéarare
och redovisar for skatten till staten.

For de flesta varor och tjdnster dr mervirdesskatten 22 %. For livs-
medel betalar man 17 % i mervardesskatt. Nar foretagaren redovisar for
mervirdesdelen av de sdlda produkterna till staten, far han eller hon
samtidigt dra av den mervardesskatt som han eller hon betalat till en
annan foretagare. 7

Forestall er att er kiosk &r skyldig att betala mervardesskatt. Rékna ut
hur det inverkar pa produkternas pris.

6 Kalla: www.vero.fi, Skatteinfo: Skatteforvaltningens anvisningar, Beskattning av
talkoarbete 12.10.2005.
7 Kélla: www.vero.fi, Skatteférvaltningens publikation 190r.06, 1.11.2006.

g )
Ldrodmnestips: Matematik, samhadllsldra

Tips: Ifall ni har en rastkiosk i
skolan, anvdnd den som exempel i
uppgifterna 13 och 14.

Ldrodmnestips: Matematik, samhadllsldra

Se bilagaz1: Svar.



A.

E.

I rastkiosken séljs fyllda smorgésar for vilka ni rdknat ett
pris pa 2 euro per styck. Hur mycket mervardesskatt skall ni
lagga till priset? Vilket pris betalar da kunderna for smorgas-
arna?

I er kiosk séljer ni ocksa blyertspennor. Ni har kopt in pen-
norna for 1 euro per styck. Nu vill ni ha en vinst pa 5o cent
per penna. Hur mycket kostar d& en penna med mervérdes-
skatt?

Foér smorgasarna koper ni ett paket ost i narbutiken, som
kostar 3,50 euro. Hur stor del av ostens pris ar mervardes-
skatt? Vad ar produktens pris utan mervardesskatt?

Ni har salt 30 fyllda smorgésar i kiosken. Nér ni kopte till-
behor till smorgdsarna i narbutiken, betalade ni mervardes-
skatt pa produkterna.

Ni kopte

o ett ostpaket (3,50 euro)

e tva gurkor (tillsammans 3 euro)
o ett paket margarin (1,90 euro)

o ett paket skinka (2,90 euro)

e tva pasar brod (2,75 euro/pase).

Réakna ut hur mycket mervardesskatt ni skall redovisa for till
staten.

Vem betalar mervardesskatten?

D}102p1IDNDIYIL H uiiddooysop1ajpy 0s1v3]



uajpysnyway

15. Foretag, hemhushall och offentlig service

P4 bilden har intill finns ett schema &6ver penningflédet mellan hemhus-
héllen och foretagen. For sina inkomster betalar privatpersoner (bl.a. 16-
neinkomster) och foretag (foretagets vinst) skatt, med vilken statens och
kommunernas service, dvs. den offentliga servicen, bekostas.

A.

Var skulle du placera den offentliga servicen i schemat? Fort-
satt schemat genom att rita in den offentliga servicen.

Vilka andra utgifter har ett foretag? I det ursprungliga sche-
mat har endast kostnaderna for de anstéllda markts ut. Ligg
till de 6vriga utgifter som du tror att foretaget har.

Betrakta de foretagsutgifter som du lade till schemat. Vem tror
du drar nytta av vilka utgifter?

Vilka drar nytta av foretagets vinster? Ifall foretaget gar pa

forlust, vad finns det for metoder att gora foretaget lonsamt?
Hurdana féljder kan det ha?

Nyttigheter

pengar

8 Pekkarinen & Sutela, 2002, 61 med modifikation.

Ldrodmnestips: Sambhdillsldra

Se ocksd ausnitt 3, uppgift 14;
avsnitt 2, uppgift 4.

Se bilagaz: Svar.

uabniaio]

Penningflédet mellan hemhushallen
och foretagen 8



Ldrodmnestips: Alla ldrodmnen

Ordna ett lopptorg. Se ausnitt 4,
uppgift 11.

Tips: www.dagsverke.fi. Dagsverke
rf publicerar varje ldsdr pa

sina webbsidor ett omfattande
ldromaterial pd finska och svenska
om det land och det tema som dr
foremal for medelanskaffningen.

Ansvar for miljon

16. Stod ett bistdndsprojekt

Ordna ett medelanskaffningsjippo och donera intdkterna till ett bi-
stdndsprojekt som ni véljer ut.

A.

F.

Bekanta er med olika bistdndsprojekt. Sok ett bistdndsprojekt
som pa nagot sdtt har att géra med ert larodmne. Bistandspro-
jektet kan t.ex. under sl¢jdlektionerna ha att géra med stod
for hantverkare i ursprungsbefolkningar, pa biologilektionerna
med ett naturskyddsprojekt, under religionstimmarna med bi-
stdndsarbete via forsamlingarna, under livsaskadningslektio-
nerna med ménniskordttskampanjer etc. Bistandsprojekt som
passar for olika ldrodmnen finner ni via organisationerna.

Nar ni har hittat ett lampligt bistdndsprojekt, ta kontakt med
organisationen och be om mera information om bistandspro-
jektet och -malet. Bekanta er under lektionerna med bistands-
malet ur ldrodmnets synvinkel. Fundera pa och diskutera vil-
ken betydelse stodet har for bistdndsmalet.

Planera ert medelanskaffningsjippo. Hur samlar ni in medel?
Goda metoder ar bl.a. basarer, lopptorg, hantverksmassor,
flaskinsamling, ett stavgangs- eller annat motionsevenemang,
en konstkvall i skolan, en elevkonsert etc.

Dela ut ansvarsomraden i klassen. Viktiga ansvarsomraden
ar bl.a. att anhalla om eventuella tillstand, att skaffa lokaler,
marknadsforing, att skaffa tillbehor eller géra nagot som be-
hovs under medelanskaffningen, att stéilla i ordning lokalen
for jippot, att skota om de insamlade medlen och att redovisa
for dem.

I planeringen av medelanskaffningen ar det viktigt att kom-
ma ihag nagra saker:

e Utgifterna fér medelanskaffningen skall vara min-
dre an intdkterna

e Sla fast en grundidé for jippot, for att ert budskap
skall vara sa tydligt som mojligt

o Berdtta om malet for ert understdéd och om hur ni
kommer att anvanda de insamlade medlen.

e Sprid information om ert medelanskaffande. Bjud
t.ex. in lokaltidningen och -radion for att f6lja med
nér ni forbereder er for jippot.

o Offentliggor resultatet av medelanskaffningen och
tacka alla medverkande.

Diskutera efterat hur jippot lyckades. Vilket lyckades bra?
Vad gor ni annorlunda nésta gang?
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3 Aktiv malinriktning

Malinriktning kraver kunskap om vilka alternativ som intresserar en.
Unga som vet vad de vill géra efter grundskolan och kanske t.o.m. efter
andra stadiet har goda forutséttningar for malinriktade studier. Ifall da-
remot tiden efter grundskolan dnnu ar holjd i dunkel, kan det vara svart
att sdtta nagra personligt betydelsefulla mal fér skolgdngen. En viktig
hjalp for att sdtta mal och for att uppna dem &r ett gott sjalvfértroende -
attlita pa att det 4r mojligt att uppnd malen. Om man har lyckats uppna
mal tidigare &r det latt att lita pa att man kan lyckas pa nytt. Upplevelsen
av att lyckas far de som kan sétta realistiska mal for sig.

I uppgift 1 fasts uppmaérksamhet pa milstolparna i det egna livet, pa
framgangar och pa maluppndenden. Med uppgiftens hjalp skall vi aterkalla
vara egna framgangar i minnet, vilka vi ofta har svart att komma ihag. Dess-
utom skall vi i uppgiften gestalta vara framtidsdrémmar och lagga marke
till att det finns mellanskeden, som forst maste uppnas. I uppgift 2 skall vi
Ova langsiktig stravan efter ett mal med hjilp av ett konkret mal och en
konkret plan. I uppgiften dr exempeldmnet gymnastik, men uppgiften kan
tillampas i alla larodmnen.

[ uppgifterna 3-7 underscker vi till vilka jobb en viss utbildning kan leda
och hurdan utbildning vart eget drémyrke kréaver. Avsikten ar att fasta upp-
marksamhet pa att ett visst larodmnes tillimpningsomraden i arbetslivet
kan vara manga och att man & andra sidan kan komma till ett visst arbete
pa flera olika végar. Med uppgifterna ovar vi oss att soka information om
olika utbildningsmojligheter och laroanstalter.

Uppgifterna 8—20 koncentrerar sig pa PRAO-perioden och pa forberedel-
se infér den. PRAO &r ett utmaérkt sétt att sporra ungdomar att bekanta sig
med arbeten som intresserar dem. En noggrann forberedelse for PRAO-ti-
den hjalper eleven att fa ut s mycket som méjligt av praktikperioden. For-
beredelsen bidrar ocksa till att PRAOn blir en betydelsefull erfarenhet i den
ungas larande. Uppgifterna 14-19 dr avsedda att utféras under PRAO-pe-
rioden. Det dr bra att berédtta for PRAO-kontaktpersonen om de uppgifter
som eleven har under PRAO-perioden som stod for sitt larande. D& kan
ocksa kontaktpersonen for praktiken ge handledning och uppmuntran i
uppgifterna.

Mina egna mal
1. Gangna och kommande héndelser pd en tidsaxel

A. Rita ett streck pa bredden, som &r % av papprets bredd.

e Anteckna ditt fodelsedatum i streckets vanstra dnda.
e Anteckna dagens datum i andra dndan.

B. Fundera 6ver viktiga och betydelsefulla hidndelser som in-
traffat under ditt liv.

o Placera de viktiga och betydelsefulla héndelserna
pa tidsaxeln. Kom ocksd ihdg smé hédndelser. Du
kan tidnka pa vénner, intressen, skolan, familjen,

Ldrodmnestips: Bildkonst, elevhandledning

Hdr behous dtminstone ett papper
av storlek A3.



Ldrodmnestips: Alla ldrodmnen

I uppgiften har gymnastik och idrott
anvdnts som exempel. Uppgiftens
princip kan tilldmpas 1 vilket
ldrodmne som helst.

sommarjobb, resor eller situationer dir du kédnner
att du har lyckats bra.

C. Vi]j ut en hindelse som du tycker &r din viktigaste presta-
tion. Rita ett vertikalt streck vid denna héndelse. Skriv pa
strecket:

Varfor ar héndelsen viktigast for dig?

Vilka fardigheter kravde den av dig?

Vad tyckte du sarskilt om?

Vad kunde du eller ldrde du dig?

Vilka andra personer hade att géra med héndel-
sen?

D. Fortsétt tidsaxeln fran dagens datum fem ar framat.

EXEMPEL:

Dra ett tvarstreck till sidans andra kant.

Anteckna det datum som &r exakt fem ar framat i
tiden i &ndan av tidsaxeln.

Fundera over var du vill vara om fem ar. Skriv det
pa strecket. Anvand det vertikala strecket du ritade
i punkt C som hjalp.

Ar du i skolan? Var ar du i skola?

Ar du pa jobb? Vad gor du for arbete? Var arbetar
du?

Var bor du? Hur bor du?

Vilka ménniskor finns i ditt liv?

Hur klarar du dig ekonomiskt? Vad ger dig inkom-
ster?

E. Vad hénder under de féljande fem aren, innan du har natt
den situation du 6nskar?

Vad maste du gora for att komma in vid den skola
eller pa den arbetsplats du onskar?

Anteckna héndelser for de kommande fem aren pa
tidsaxeln.

Vad skulle du vilja ha gjort innan fem ar forflutit?

F. Hur kan du just nu verka for att du skall na ditt mal? Skriv
minst tre saker.

2. Att uppna ett mal

Till ldraren

Med denna uppgift ovar vi langsiktighet och att sdtta utmanande men
ocksa realistiska mal. I gymnastik och idrott kan malen ha att géra med
nagon viss gren (t.ex. kastlangd eller utveckling av noggrannhet i boboll),
med att inleda en regelbunden motion, med att héja allmédnkonditionen
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eller med att 6ka smidigheten. Uppgiften kan tas som en del av perioden
i gymnastik och idrott eller vara en hemuppgift. Ifall uppgiften ges som
hemuppgift, stoder den eleven att aktivt motionera ocksa pa fritiden.

Bestdm tillsammans med eleverna den tidsperiod under vilken var och
en forsdker na sitt mal. Omkring fyra veckor kan vara en lamplig tid. Fyra
veckor dr en ganska lang tid och kraver langsiktighet och malmedvetenhet.
Under fyra veckor hinner det ocksa ske dkta framsteg.

Punkterna 1-2: Eleverna beslutar om ett mal for sig och uppskattar hur
utmanande det dr och vilka mdjligheter de har att uppna det
under den 6verenskomna tiden. Det viktigaste dr att sdtta ett
mal som inte &r alldeles sjalklart att nd, men inte heller omoj-
ligt. FOr att sdtta och uppskatta malen maste eleven forst be-
doma sin nuvarande niva och férmaga. Exempel: Just nu orkar
jag springa ett varv runt motionssparet. Mitt mal ar att orka
springa tre varv runt. Overvidg om en méatning av utgdngsnivan
skulle stoda eleverna att uppna sitt mal.

Punkterna 3—4: Eleverna funderar 6ver olika sédtt som hjilper dem att na
malet. Dessutom funderar de redan pa forhand 6ver vad som
kan forsvara maluppndendet. Avsikten &r att de skall bli med-
vetna om eventuella svarigheter och inte tappa modet vid for-
sta motgang.

Punkt 5: Trots att eleverna har sina egna mal, kan stdd fran de andra
och samarbete vara goda sporrar for att halla fast vid langsik-
tigheten.

Punkt 6: Eleverna satter etappmal, med hjalp av vilka de kan kontrollera

hur de framskrider enligt de utstakade malen. Helhetsmalet blir
ocksa lattare gripbart, ndr man inte genast siktar pa slutmalet.
I fraga om etappmalen har lararen en viktig roll. Lararen skall
frdga eleverna om de natt etappmalen. Pa sa vis uppmuntrar
lararen och pdminner eleverna om att de skall fortsdtta arbeta
for att uppna malen. Ifall en elev har blivit mycket efter, skall
ni tillsammans avgdra om malet satts for hogt eller om det ar
frdga om brist pa traning.

Punkt 7: Eleven bestdmmer sjdlv ndr han eller hon férsta gangen borjar
arbeta for malet. Detta beslut om inledning gors allra sist, s&
att det stannar i minnet och fungerar som ett genuint beslut
om att borja trana.

SOM AVSLUTNING PA DEN OVERENSKOMNA TIDSPERIODEN:

Fyll i blanketten "Malet uppnatt” dér eleverna sjéalva kan bedoma sin mal-
medvetenhet. Ifall uppgiften anvidnds som en del av elevbedémningen,
skall man betona elevens langsiktiga arbete och malmedvetenhet for att
uppna sitt mal.



(Namn)

UPPNAR MALET!

1. Bestdm madlet!
Mitt mal ar senast . .20
(anteckna ditt mal)

2. Bedom madlet
- Ar det méjligt att uppnd malet inom utsatt tid?

3. Hur uppnadr du madlet? Skriv upp dtminstone tre
saker eller sdtt som hjdlper dig att nd mdlet.

4. Vilka saker kan gora det svdrt att nd mdlet? Hur
hindrar du svdrigheterna att vixa sig for stora?

5. Behgver du hjdlp i att uppna malet?

Av vem kunde du fa hjalp i att nd malet? Skulle samarbete
med klasskamraterna hjalpa? Hur?

For att na mitt mal ber jag om hjdlp

6. Sditt etappmal. Hur ldngt har du kommit ndr en tredje-
del av den 6verenskomna tiden gdtt och ndr tva tredjedelar

gatt..
senast . .20 (anteckna ditt mal))
senast . .20 (anteckna ditt mal))

7. Ndr borjar du trdna for mdlet? Bestim en tidpunkt nér
du sdkert kan borja trina

MALET UPPNATT?

Jag uppnddde mitt madl Ja Nej
Jag dr nojd med min prestation  Ja Nej

Malet innebar utmaningar

lampligt for mycket for litet
Anteckna pa strecket hur mycket du arbetade for att
na ditt mal

mycket ® © © @ @ O O O litet

Féljande omstdndigheter inverkade pa
slutresultatet

Vad ldrde du dig om att na malet? Skriv en
uppmuntran till dig sjdlv for ditt féljande mal.
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Min framtid

3. Gissa vilket arbete!

Har finns beskrivningar som yrkesverksamma skrivit om sin egen ut-
bildning. Avgor eller ta reda p3,

A. hurdana kunskaper den som genomfért utbildningen har.

B. for vilket arbete den beskrivna utbildningen kunde vara
lamplig. Ge minst tre férslag.

C. om man kan bli féretagare med den beskrivna utbildningen.
Ett hurdant foretag kunde den utbildade grunda? Motivera.

Beskrivningarna av utbildningar har plockats ur Helsingin Sanomats bi-
laga om utbildning, Koulutus (Aalto och Pallaste, 31.1.2007).

Beskrivning 1:

Beskrivning 2:

Beskrivning 3:

Beskrivning 4:

"Jag studerade fér en yrkeshogskoleexamen vid Haaga
Instituutti (numera Haaga-Helia yrkeshogskola). For nér-
varande ldser jag engelska vid universitetet. Jag har gatt
bade MyTravels och Finnairs kurs for flygviardinna. Varje
flygbolag sidtter sina anstédllda pa kurs, och kursernas
langd och innehall varierar mycket.”

”Att bli professionell krdver begduning, tur, sjdlufértroende och
framfor allt mycket trdning och langsiktigt arbete som spelare.
Vissa bra jappar utvecklas inte, for de orkar inte. Sjdlv bérjade
jag profilera mig férst som 17-dring, ndr jag vdxte till mig.”

”Mina studier vid Teaterhdgskolan dr pa hdlft. Alla kommer inte

in 1 branschen fran hdgskolan. Ndagon blir kanske assistent och
stannar. Vem som helst kan ha férmadga att spela teater. Teater-
klubbar och all sorts 6uning dr bara bra — da ser man ocksa vad
det dr fraga om.”

"Jag gick linjen fér ungdoms- och fritidsledare i Suomen Nuoriso-

opisto i St. Michel, som inte finns mera. Den dr ndgot mitt emel-
lan en nuvarande grundexamen och en yrkeshdgskoleexamen, i
praktiken jamstdlls den med yh-examen for samhallspeda-
gog.” (Samhaéllspedagoger gor ofta ungdomsarbete.)

4. Ta reda pa om utbildning pd andra stadiet

A. 1foregaende uppgift beskrev yrkesménniskor sina yrkeshog-
skole- och hégskolestudier. Ta med hjélp av ansdkningsgui-
der och Internet reda pa med vilka studier pa andra stadiet
man kan scka till

o utbildningsprogrammet i turism vid yrkeshogskola
(Beskrivning 1).
o teaterhogskolan (Beskrivning 3).

G®
Ldrodmnestips: Elevhandledning

Se bilagaz1: Svar.

o

Ldrodmnestips: Elevhandledning



Ldrodmnestips: Sprdklektioner,
elevhandledning, modersmal

o utbildningsprogrammet i medborgarverksamhet och
ungdomsarbete vid yrkeshogskola (Beskrivning 4).

S6k reda pa de nirmaste ldroanstalterna i er hemtrakt dar
man kan avldgga de studier pa andra stadiet som behovs.

Vilken utbildning skulle ni rekommendera efter den grund-
laggande utbildningen for en person som hela livet har
dgnat sig 4t méngder av olika motionsformer och som &r
intresserad av att arbeta med gymnastik och idrott (jfr. Be-
skrivning 2). Ta reda pa saken med hjédlp av ansokningsgui-
der och Internet.

e Var finns den nérmaste laroanstalten pa er hemort?

5. Ett dromyrke

Vet du redan vilket ditt dromyrke dr? Hurdant &r arbetet nér det dr som

A. Skriv om ditt drémyrke. Hurdant tror du arbetet &r i prakti-

ken? Du kan ocksa skriva en fiktiv (pdhittad) beskrivning av
ditt dromjobb. Behandla i uppsatsen:

e Vad eller hur skall man studera for yrket?

e Vad dr arbetets goda och daliga sidor?

e Hurdan &r en vanlig arbetsdag? Beskriv din arbets-
dag.

e Vad kraver arbetet av dig?

B. Diskutera med din elevhandledare hur du kan férbereda dig

for ditt dromyrke. Ifall du skrev en fiktiv berdttelse om ditt
dromjobb, diskutera med elevhandledaren om hurdant ar-
bete som skulle motsvara dina drommar och hur man kan
forbereda sig och studera for det.
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6. Bekanta er med olika studievigar

Vdlj Alternativ 1 eller 2 och gor en tankekarta 6ver din studievag enligt Lirodimnestips: Elevhandledning
nagotdera alternativet. Utnyttja webbsidor dar det finns information om
studierna. Exempelvis www.studieinfo.fi och www.ammattinetti.fi > svenska. Se period 1, uppgift 5.

ALTERNATIV I:
Vilket arbete leder studier i en viss bransch till? Rita en tan-
kekarta med hjilp av foljande fragor.

A. Vilket ldarodmne &r du intresserad av? Placera dmnet i mit-
ten av tankekartan. (Om du inte kan vélja det intressantaste,
vélj da ett larodmne pa vars lektioner du trivs.)

B. Fundera pa vad som intresserar dig sarskilt i &mnet? Varfor
trivs du pa lektionerna? Skriv in s manga saker som mojligt
pa kartan.



I vilka skolor kan man studera sddant som intresserar dig?
Placera de skolor du kénner till pa kartan.

. Ta reda pa intrddeskraven till olika skolor. Lagg till dem pa
din tankekarta.

Vad for slags arbeten kan de som utexaminerats fran de
olika skolorna gora? Ar de foretagare eller 16ntagare? Fort-
satt tankekartan med att ldgga till arbetsuppgifter efter sko-
lorna. Sok tips pa webbsidorna och fraga om flera skolor och
arbetsuppgifter av lararen eller av studiehandledaren.

Sok arbetsplatsannonser i tidningar eller pa Internet som
har att géra med arbetsuppgifterna. Uppskatta sysselséatt-
ningssituationen i branschen pa basis av antalet platsan-
nonser.

ALTERNATIV 2:

Vad skall jag studera for att fa det jobb jag drommer om?
Rita en tankekarta med hjalp av frdgorna.

. Placera ditt dromjobb i mitten av kartan.
Var kan man utfoéra det arbetet? Placera stédllena pa kartan.

Vilka fardigheter behdvs for dromjobbet? Placera sd méanga
fardigheter som mojligt pa kartan.

. Ar det mojligt att studera de fardigheter som behdovs for ditt
dromjobb i nagon skola?

o Ifall ja: Lagg till de skolor dér man studerar fardig-
heterna pa din tankekarta.

o Ifall nej: Lagg till var eller hur man kan léra sig de
fardigheter som behdvs.

Ta reda pa intrddeskraven till de skolor ddr man kan studera
de fardigheter som behovs i ditt arbete. Lagg till pa tanke-
kartan.

S6k beskrivningar av ditt dromyrke pa webbsidorna.

. Vilken @mnesldrare tror du att vet ndgot om studierna for
ditt dromyrke? Visa din tankekarta for denna eller for stu-
diehandledaren och fradga mera om hur man kan fa det jobb
du dréommer om.

. Sok arbetsplatsannonser i tidningar eller pa Internet som
har att géra med ditt dromyrke. Uppskatta sysselsdttnings-
situationen i branschen pa basis av antalet platsannonser.
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7. Intervjua en yrkesmdnniska eller en studerande.

A.

B.

Samla arbetsuppgifter pa tavlan som intresserar klassen.

Fundera pa om nagon ni kinner arbetar med nagon av dessa
arbetsuppgifter. Kdnner ni ndgon som studerar pa ett omrade
som pa nagot satt anknyter till arbetsuppgifterna? (Fundera
pa foraldrarnas, syskonens, fastrars och mostrars, farbroders
och morbrdders, kusiners, grannars etc. arbeten.)

Vad har de berdttat om sitt arbete?

Fundera pa lampliga intervjuobjekt bland era sldktingar
som era klasskamrater kunde intervjua, och frdga dem om
det passar. Genom ett hurtigt och artigt telefonsamtal till ett
foretag eller en laroanstalt i trakten far ni ocksa tag pa frim-
mande intervjuobjekt.

Planera en intervju i par eller i grupp.

Introduktion i arbetslivet, arbetslivsorientering
Fore PRAO-perioden

8. Vad betyder PRAO?

Dra er till minnes vilka ord forkortningen PRAO kommer fran. Diskutera

med paret,
A.
B.

C.

vad som menas med forkortningen,
varfor PRAO-perioden ordnas och

vilken nytta PRAO-perioden har for er. Namn atminstone tre
saker.

9. Pa vilka grunder viljer du din PRAO-plats?

Beskriver ndgon av nedanstdende tankar dina urvalskriterier?

A.

Jag skulle vilja komma till samma PRAO-plats som min
kamrat. D4 kan jag be om hjédlp av honom eller henne, ifall
det r nagot svart pa arbetsplatsen.

Jag vill hitta en PRAO-plats ddr man gor nagot som intres-
serar mig.

. Jagtar en PRAO-plats som jag har latt att fa. Sannolikt fragar

jag min pappa om jag far komma till hans arbetsplats.

g )
Ldrodmnestips: Elevhandledning

Se bilaga 4: Att gora en intervju.

g )
Ldrodmnestips: Elevhandledning

Uppgifterna 8-15 dr ldmpliga som
forberedelse for PRAO-perioden.

o

Ldrodmnestips: Elevhandledning
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D. Jag skulle vilja komma till en arbetsplats dér jag inte d&nnu
vet sdrskilt mycket om det arbete som gors.

E. Jagskulle vilja ldra mig sddant som har att géra med kund-
service under PRAO-perioden.

F. Jagérintresserad av vad en foretagares arbete gar ut pa. Jag
forsoker hitta min PRAO-plats pa ett ndrbeldget foretag.

G. Jagvill ha en PRAO-plats som ger mig nagon konkret nytta,
sasom ett arvode i slutet av PRAO-perioden.

H. Ingen av ovan ndmnda tankar beskriver hur jag valjer PRAO-
plats. Rakna upp de faktorer som inverkar pa ditt val av
PRAO-plats.

Diskutera pa vilka grunder ni viljer PRAO-plats. Vilka av tankarna ovan
ar nyttiga med tanke pa arbetslivsorienteringen och det egna ldrandet?
Hurdana kriterier kan leda till att PRAO-periodens egentliga syfte gloms
bort?

10. Hur soker jag till en PRAO-period?

Dela upp er i grupper. Vilj bland punkterna A-E en eller tva punkter for
varje grupp.

A. Hur tar jag kontakt for att frdga om PRAO? Var hittar jag kon-
taktuppgifter?

B. Hur framstéller jag mitt drende for den person av vilken jag
fragar om PRAO-plats?

C. Vad borde jag komma ihag att berétta nir jag fragar om
PRAO-plats?

D. Vadkan det hdnda att man fragar av mig i telefon? Vad finns
det for svara fragor? Vad skall jag svara pa dem?

E. Vad svarar jag om man fragar mig i telefon varfor jag vill
gora min PRAO-period just pa den platsen?

11. Fraga om PRAO-plats

GOr en rollovning i par eller i grupp, dér ni 6var er att stélla fragor
om en PRAO-plats och att svara pa arbetsgivarens fragor. Den som
har arbetsgivarens roll kan ocksa forsoka stélla svara fragor, som
den som ringer upp inte ar forberedd pa.

D}102p1IVNDIYAL H uiiddooysop1ajpy 0s1v3]



12. Situationer under PRAO-perioden9

Hur skulle du gora i f6ljande situationer under PRAO-perioden?

Situation 1:

Situation 2:

Situation 3:

Situation 4:

Situation 5:

Du ar pa PRAO i mataffiaren. Du har fatt i uppgift att stélla in
kexpaket pa hyllan. En kund kommer och séger till dig att er
affar borde ha haft erbjudande pa chokladkex, men kunden
hittar inte kexen. Du forsoker fundera, men kommer inte
ihdg nagot chokladkexerbjudande. Hur gor du da?

Eftersom ingen talat med dig om néagot erbjudande pa chok-
ladkex, drar du slutsatsen att det inte finns nagot erbju-
dande. Du séger till kunden att han eller hon sannolikt har
misstagit sig pa affar.

Du konstaterar for kunden att du bara ar en PRAO-prakti-
kant och inte vet ndgot om erbjudanden.

Du séger till kunden att du dr PRAO-praktikant och hdmtar
nagon ur den ordinarie personalen till platsen.

Nar du gar till din PRAO-plats férsta morgonen har en del av
personalen inte hort talas om din ankomst. De undrar vem
du &r och varfor du ror dig i personalens lokaler. Vad sédger
du till dem? Hur presenterar du dig?

Efter halva dagen har du gjort alla dina arbetsuppgifter, som
du hade fatt fér den dagen. Du funderar en stund vad du
annu kunde gora, men hittar inte pa nagot. Hur gor du?

Du forsoker under resten av dagen undvika att mota de 6v-
riga anstdllda, sa att de inte hittar pa nya uppgifter for dig.

Du har gjort fardigt alla dagens arbetsuppgifter, sa du beslu-
tar dig for att g déarifran.

Du gar och fragar vad du kunde gora nér du har fatt alla de
uppgifter som anfortrotts dig gjorda.

Du ser dig omkring och maérker att kafferummet borde sté-
das upp litet grand. Du borjar ordna upp kafferummet.

Under PRAO-perioden vaknar du en dag och marker att du
ar sjuk. Hur gor du?

Du gor arbetspraktik pa ett bibliotek. Du stéller in bocker pa
hyllor och en bok ramlar av misstag i golvet. Nar den ramlar
gar limningen upp. Hur gor du?

Du gar och séger att du tappade en bok av misstag. Du fragar
om nagon kunde visa dig hur man binder bocker, sa att du
ocksa kunde lédra dig att reparera bocker under din PRAO-
period.

9 Idén till uppgiften www.tat.fi/tet.

Ldrodmnestips: Elevhandledning



G®
Ldrodmnestips: Elevhandledning,
modersmal

Ldrodmnestips: Elevhandledning,
Samhaillsldra

Se ocksd period 2, uppgifterna
4 och 15.

Situation 6:

Situation 7:

Du staller lugnt tillbaka boken i hyllan. Ingen kommer att
marka ndgot och man kommer att anta att ndgon lanare har
haft sonder boken.

Du ldmnar den trasiga boken framme for personalen att se. Du
sdger d4nda inte att det var du som rakade ut for misstaget.

Du gor PRAO-praktik i en klddaffar. Du maérker att nér en
kund rotar bland skjortorna som hiénger pa klddhéngare
ramlar en del av skjortorna pa golvet. Kunden bryr sig inte
om att skjortorna ramlar, utan fortsétter att rota pa andra
stéllen i affdren. Hur gor du?

Du gar fram till kunden och papekar att hon tappade kldder.
Du ber henne lyfta upp skjortorna pa hiangarna igen.

Du géar raskt fram och lyfter skjortorna tillbaka pa plats inn-
an de blir smutsiga pa golvet.

Skjortorna ramlar fran hdngarnai ett, och man kan inte hela
tiden vara dar och lyfta upp dem tillbaka. Du véntar tills fle-
ra skjortor ramlar och lyfter sedan upp allihopa pa en gang.

Innan din PRAO-period borjade var det tal om manga slags ar-
betsuppgifter. Nar ungefar halva tiden har gatt mérker du att
du gjort samma arbetsuppgift hela tiden. Manga intressanta
arbeten dr dnnu oprévade. Hur gor du {or att fa byta uppgift?

13. Dagbok under PRAO-perioden

Under PRAO-perioden &r din dagliga hemléxa att skriva dagbok om sa-
dant som du har lart dig pa din arbetsplats. Fundera i gruppen vilka sa-
ker det Ionar sig att anteckna i dagboken.

14. Till vilken samhdllssektor hor din PRAO-plats?

Nar alla fatt en PRAO-plats, lagg marke till vilken samhallssektor varje
plats hor till.

A.

I vilken samhallssektor placerar du arbetet pa féljande plat-
ser? Du har hjélp av de bifogade forklaringarna.

o Frisorsalong

e Bibliotek

e Idrottsforening

e Apotek

e Lekpark

o Teater

e 4H-férbundets kontor
e Hemtjdnst

e Varuhus

e Restaurang
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B. Vilka platser pa listan kan placeras i flera 4n en sektor?
C. Till vilken samhiéllssektor hor din PRAO-plats?

D. L&s noggrant forklaringarna pa de olika sektorerna. Vilken ar
den viktigaste skillnaden mellan dem? (Tips: Ladgg maérke till
vilket férhallande till skatter de olika sektorernas aktorer har.)

Sambhadllssektorerna indelas vanligen i tre grupper.

Den privata sektorn ar den del av samhaéllet som grundar sig pa privat
dgande och foretagsverksamhet. AktOrerna i den privata sektorn stravar
efter vinst och betalar skatt till staten och kommunen.

Den offentliga sektorn ar den del av samhallet som &gs och uppratthalls
av staten och kommunerna. Den offentliga sektorn skall svara pa sam-
hillsmedlemmarnas gemensamma och individuella behov. Staten och
kommunerna driver in skatter fran foretag och enskilda ménniskor. Den
offentliga sektorn finansieras med skattemedel.

Den tredje sektorn avser organisationer och sammanslutningar som
verkar utanfor bade den privata och den offentliga sektorn. Ddremot kan
aktérerna i den tredje sektorn arbeta fOr att paverka den privata eller
den offentliga sektorn. De strdvar inte efter vinst. De behd&ver stéd uti-
fran for sin verksamhet. Stodet kan komma t.ex. fran staten, fran kom-
munen, fran féretagen eller fran privatpersoner.

15. Frdan PRAO-period till foretag

A. Llis artikeln pa Helsingin Sanomats ekonomisidor "Boule-
vardissa tehd&dén pitkdad paivaa” (1.7.2006). Bilaga 6.

B. Svara pa basis av artikeln i Helsingin Sanomat pa féljande
fragor.

o Vilka faktorer ledde till att artikelns féretagare be-
slot att grunda ett foretag?

o Trivs artikelns foretagare enligt er i sitt arbete? Vilka
saker tror ni paverkar deras trivsel?

o Tycker ni att foretagarnas arbete &r tungt? Varfor?

o Verkar foretaget framgangsrikt? Vad grundar sig ert
intryck pa?

C. Delaupp klassen i tva delar. Ena delen understéder pastien-
det "en foretagare maste arbeta fran morgon till kvéll” och
den andra pastidendet "det dr foretagarens eget val om han
eller hon arbetar frdn morgon till kvall”.

e Fundera ut motiveringar till pastdendet.

e Fundera pa hur den motsatta sidan forsvarar sitt
pastdende och vad ni svarar pa det.

¢ Ordna en debatt i klassen.

D. Visionera i gruppen hurdant féretag man kunde grunda ut-
gaende fran era intressen och fritidsaktiviteter. Rita en figur
eller en tankekarta eller gor ett bildkollage av ert foretag.

G®
Ldrodmnestips: Modersmdlsfinska

(Aidinkielen omainen suomi)



Uppgifterna 16-19 skall utforas
under PRAO-perioden.

Ldrodmnestips: Bildkonst, elevhandledning,
modersmal

Dar skall framgé dtminstone,

vilka produkter eller tjdnster ert foretag produce-
rar,

vilka era kunder &r och varfér de koper just era pro-
dukter,

hur manga anstéllda foretaget har,

vilka era varsta konkurrenter dr och

vad som gor verksamheten i ert féretag sddan att ni
trivs dir som foretagare. Anvand er fantasi.

E. Taen tivlingiklassen: vilken grupp kommer pa flest foretag
indromgivningen pa fem minuter?

F. Ettlampligt foretag fér PRAO-perioden?

e Under punkt E gjorde ni en lista pd foretag i er

niromgivning. Ga igenom listan och fundera pa
vilka foretag kunde vara intressanta PRAO-platser.
Valj ut ett foretag for var och en, som kunde vara en
lamplig PRAO-plats. (Detta behdver inte dnnu vara
det slutgiltiga beslutet.)

Fundera pa hurdant féretagarens arbete &r i detta
féretag.

Hurdant tror ni att arbetet i foretaget dr i jamforelse
med det som foretagarna i Helsingin Sanomats arti-
kel gor?

G. Bestdm vilket féretag du vill séka dig till for PRAO-perioden.

PRAO-perioden

e Tareda pa kontaktuppgifterna.
e Planera hur du fragar om PRAO-plats.
e Takontakt med foretaget!

16. Skriv dagligen en inldrningsdagbok om ditt arbete under
PRAO-perioden. Du kan t.ex. skriva om féljande:

Hurdana arbetsuppgifter har du?

Har du fatt svar pa de fragor som intresserade dig
nér du valde PRAO-plats?

Vilka saker hor till det dagliga livet pa arbetsplat-
sen?

Hur &r arbetsplatsen inredd?

Hur tycker du att atmosfiren pa arbetsplatsen ver-
kar?

Har arbetsplatsen i allménhet motsvarat dina for-
védntningar?

Vilka befattningar (uppgifter) har de anstéllda?

Vad dr mest intressant pa arbetsplatsen? Varfor?
Vilka saker tycker du att borde utvecklas pa arbets-
platsen? Varfor?
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17. Ta ett intiativ!

P4 din PRAO-plats dr du en ny person, som dnnu inte ha vant dig vid alla
gamla rutiner pa arbetsplatsen. Detta ger dig en chans att komma pa nya
och kanske mera praktiska verksamhetssatt.

Fraga pa din PRAO-plats varfor saker gors som de gors och varfor de inte
gors pa nagot annat sétt. Fundera under din PRAO-praktik ut atminstone
ett forslag till utveckling, som du ger muntligt eller skriftligt till din kon-
taktperson pa PRAO-platsen.

18. Intervjua de anstdllda pd PRAO-platsen

Intervjua en anstélld under en veckas PRAO-period och under en tva
veckors period tva anstéllda pa din PRAO-plats. Du kan anvénda bifo-
gade idéer som hjalp for intervjufragorna.

A. Intervju om personlig karridr och arbetsbeskrivning.

e Vad ar intervjuobjektets befattning och arbetsbe-
skrivning?

e Hur lange har han eller hon varit pa denna arbets-
plats, har han eller hon gjort samma arbete hela ti-
den eller bytt arbetsuppgifter?

e Var arbetade han eller hon férut? Hur kom han eller
hon till sin nuvarande arbetsplats?

e Vad tycker han eller hon att dr de basta och de sam-
sta sidorna i arbetet?

e Vad har han eller hon studerat?

e Har han eller hon alltid varit intresserad av denna
bransch?

e Har han eller hon ett arbete som motsvarar utbild-
ningen?

o Vilka fardigheter anser han eller hon vara de vikti-
gaste i sitt arbete?

o Ifall han eller hon fick en majlighet att ga tillbaka
till grundskolan, vad skulle han eller hon da goéra
annorlunda?

B. Intervju med en foretagare

o Ndr dr foretaget grundat?

e Har han eller hon ursprungligen grundat foretaget
sjalv, kopt eller arvt det?

e Hurdan utbildning har han eller hon? Anser han el-
ler hon att arbetet motsvarar utbildningen?

e Vad anser han eller hon vara bast eller viktigast i
arbetet som foretagare?

e Vad anser han eller hon vara besvérligast eller sva-
rast i arbetet som foretagare?

e Varfor har han eller hon valt just den branschen?

o Vilka planer har han eller hon for foretagets framtid?

e Hur manga anstédllda har han eller hon i sitt fore-
tag?

Ldrodmnestips: Elevhandledning

Se bilaga 4: Att gdra en intervju.



Ldrodmnestips: Bildkonst,
elevhandledning, modersmal

Ett ode dr en hogstdmd dikt som
uttrycker patos eller inspiration.

Ldrodmnestips: Elevhandledning,
samhdillsldra

Se ocksd period 2, uppgifterna 4 och
15, period 3, uppgift 14.

e Vad anser han eller hon vara de viktigaste fardighe-
terna i sitt arbete?

o Ifall han eller hon fick en mojlighet att ga tillbaka
till grundskolan, vad skulle han eller hon da géra
annorlunda?

C. Intervju om PRAO-platsen

e vad ar foretagets eller organisationens huvudsak-
liga verksamhet? Varfor finns foretaget eller organi-
sationen?

e Varfor behovs organisationer och anstéllda i den
har branschen?

e Har din PRAO-plats en verksamhetsidé?

o Vilka dr kunder i foretaget eller organisationen?

e Har kundkretsen nagra sardrag? Hur paverkar de fo-
retagets eller organisationens verksamhet?

o Vilka mal har féretaget eller organisationen?

e Hur strdvar det/den efter att uppna malen?

e Har foretaget eller organisationen marknadsforing?
Hur marknadsfor foretaget eller organisationen sig?

e Varifrdn kommer foretagets eller organisationens
basfinansiering?

19. Hjdlpmedel i arbetet

Vad &r det viktigaste arbetsredskapet eller hjalpmedlet som anvédnds pa
din PRAO-plats eller i ditt arbete? Skriv en berittelse, en dikt eller ett ode
om redskapet. Du kan ocksa rita en serie eller en detaljerad askadlig-
gorande bild.

Efter PRAO-perioden

20. Diskutera om PRAO-praktiken

GOr sma presentationer av era PRAO-platser med hjilp av dagbdckerna,
intervjuerna och eventuella fotografier. Diskutera vilken ekonomisk sek-
tor vars och ens arbetsplats tillhorde och jamfér arbetsplatserna utga-
ende fran presentationerna.

A. Vilka saker eller omstdndigheter forenar arbetsplatserna
inom de olika sektorerna?

B. Vilka saker eller omstidndigheter atskiljer arbetsplatserna
inom sektorerna? Vilka saker eller omstédndigheter blir moj-
liga genom det arbete som gors inom de olika sektorerna?

Diskutera ocksd om drenden som skots av den offentliga sektorn kan
overforas till den privata sektorn och tvartom. Vilka foljder skulle detta
ha, eller kunna ha?
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4 Kreativ foretagsamhet

Kreativitet dr férmaga att tdnka pa och se pa saker pa ett sdtt som avviker
fran det invanda. Nya uppfinningar dr sillan nagot fullstdndigt nytt. Dare-
mot kan de vara nya former eller nyarrangemang av gamla bekanta saker.
Till kreativiteten hor férmagan att problematisera saker som vi finner sjalv-
klara. Vi kan borja 6va problematisering genom att betrakta klassificeringar
och rutinerivart eget samhélle som anses absoluta och oférdnderliga. Finns
det t.ex. i musiken sjalv ndgot som indelar den i klassisk musik och pop-
musik eller dr det friga om véasterlandska vanor?1° Ar det som vi anser vara
odtligt verkligen det eller hinger definitionen av vad som &r &tbart ihop
med kulturskillnader? Eller se pa vérldskartan: ar kartbilden rétt fokuserad
nér Europa ar i mitten eller kan dér vara fradga om en 6verenskommelse och
en europeisk vanesak?

Den viktigaste egenskapen hos en som ser saker annorlunda ar forma-
gan att ifrdgasdtta de dominerande sanningarna. De dominerande sanning-
arna formas i dag t.ex. via modet. Modet vill definiera vad som &r vackert eller
snyggt. Aven reklamen vadjar till sddant som &r allmént uppskattat i samhal-
let. Kreativa, pahittiga och innovativa ménniskor kan ifragasatta sjdlvklarhe-
terna i den radande livsstilen. Dar var de som anpassar sig till de rddande san-
ningarna upprepar rutiner, skapar de som soker alternativa tdnkesétt ocksa
nya handlingssétt och -moéjligheter. Man kan se dem som modellexempel pa
foretagsamhet. Férmaga att gestalta alternativ behovs ocksd i det gemensam-
ma beslutsfattandet, och den kan anses vara ett villkor for kulturens kontinui-
tet. Manga ganger har gardagens utopier 6vergatt i dagens vardagsverklighet.
Ett sdtt att utveckla formagan att se annorlunda &r att gestalta en situation som
motsvarar icke-verkligheten. T.ex. hurdant ett samhaélle skulle vara om det inte
fanns bensin eller dataférbindelser.!!

I fjarde periodens uppgifter 6var vi kreativt annorlundaseende. Ett sér-
skilt mal ar att lara sig att bedoma vardagliga saker som verkar sjdlvklara
kritiskt och ur nya synvinklar.

[ uppgifterna 1-6 betraktar vi var tids fenomen ur en alternativ synvinkel.
[ uppgifterna 1—4 behandlar vi temat via modet. Modet kan anses vara en viss
tids formideal. Modet dr alltid oavslutat. Det &r en fortlopande social process,
dér man &r i dialog med kléder, foremal och accessoarer. Med hjdlp av mode
vill man antingen skilja sig frdn méngden eller identifiera sig med den. Ofta
talar man om massmode och menar da att modet har en férenhetligande
verkan. Sarskilt de unga forsoker dock skilja sig frdn majoriteten genom att
identifiera sig med subkulturer, inom vilka det i sin tur finns nya stilriktning-
ar och sétt att profilera sig. Att skilja sig fran majoriteten 6ppnar mojligeter
till kreativt oliktdnkande. Reklamen strdvar efter att forma en uppfattning
om det "rdtta” utseendet — att géra modet till det sjalvklara skonhetsidealet.
Antimodet vill ifrdgasétta och omforma majoritetssanningarna om modet.
Ett exempel pd antimode i samband med samhéllsprotester dr uppkomsten
av ungdomskulturen overhuvudtaget och modefenomenen kring hippies
och punkare.’? Exempel pa ungdomarnas antimode under 2000-talet ar bl.a.
stilen att kla sig nétt, ndpet och mycket flickaktigt, liksom i en prinsesslek,
hos unga kvinnor som beundrar japansk popkultur. Nar nédstan allt ar tillatet,
kan mojligheterna att sticka av komma fran saddant som en gang i tiden var
vanligt och fran vilket man da ville skilja sig.

[uppgifterna s5-6 tar vi oss en kritisk titt pa reklamen. Genom att analysera
reklamen skall vi bli medvetna om reklamens metoder och mal. I uppgift
7 fungerar varldskartan och dess framstéllningssétt som exempel pa vara
vardagliga vanor. Med hjalp av véarldskartan skall vi askadliggéra hur vi ar

10 Se Burr, 2003, 3.
11 Ikonen, 2006, 121-127.
12 Nuutinen, 2004



Ldrodmnestips: Historia, sléjd, modersmal

Under lektionerna i historia

kan uppgifterna 1—4 goras i
samband med utvecklingen av
den industriella produktionen och
konfektionsindustri.

bundna av 6verenskommelser och bestdmda synvinklar. Den synvinkel
som vi tycker dr naturligast dr inte noédvandigtvis "riktigare” dn nagot an-
nat satt att forestélla verkligheten. I uppgift 8 betraktar vi naturen och na-
turfenomenen som ett mojligt perspektiv pa problemldsning. I uppgiften
undersoker vi hurdana losningar pa vissa problem vi finner i naturen. Ge-
nom att betrakta exempel i naturen diskuterar vi hur ménniskan kunde
16sa olika problem. I uppgift 9 16ser vi problemet med hénsaggets skorhet.
Hurdant skyddshdlje skall dgget ha for att inte g& sonder ndr man tappar
det i golvet? I uppgifterna 1o-12 6var vi oss att se nya mojligheter i gamla
bekanta saker och att bilda nya enhetliga monster av separata delar.

Med andra 6gon pad var egen tid
1. Tankar om mode

A. Dela upp er i grupper. Betrakta i varje grupp en av foljande
aforismer.

Fundera i grupperna 6ver:

e Hur foérhaller sig personen bakom aforismen till
mode eller kldder?

e Tva synsatt som haller med om forhallningssittet
och tva som kritiserar det.

Jag anvander bara kldder som liknar mig sjalv, sa att jag slip-
per besvéret att fundera 6ver vad jag skall ta pa mig.
- Katharine Hepburn

Ménniskorna tittar anda alltid pa kldderna. - Det &r en lag
man maste underkasta sig, fastdn man hur mycket skulle
vilja gbra uppror mot den.

- Mika Waltari

Na&r jag var en liten flicka hade jag bara en kldnning. Nu har
jag tva hundra, men kan dndé bara bara en at gdngen.
— Juliette Greco

Under daliga tider varnar ménniskorna om elegans och un-
der goda tider prisar de slarvighet.
— Murray Kempton

Mode &r inte bara kldder, mode ar nagot som finns i luften.
Det dr vinden som blaser i det nya modet, det kdnns och det
doftar. Mode finns i himlen, det finns pé gatan, i mode &r det
fraga om idéer, livsstil, det som sker.

— Coco Chanel

Mode ér en sa olidlig form av fulhet att det maste bytas ut
ett par gadnger om aret.
— Oscar Wilde
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B. Gor en aforism som beskriver er egen instillning till mode
eller till ert eget stilval.

2. Vad dr mode? :Q

Ldrodmnestips: Historia, sléjd, modersmal

A. Vad dr mode enligt er uppfattning?

o Ar mode viktigt for er? Varfor?

e Hurdana saker dr moderiktiga? Fér denna uppgift behdus gamla

e Hurdant inflytande har modet? Skiljer det eller for- klassfoton av skolans elever.
enar det ménniskor eller méanniskogrupper?

B. Titta pa klassfoton av skolans elever fran c:a tio ar tillbaka.

o Betrakta elevernas vésen, deras klddsel och frisyrer.
Vilka skillnader eller likheter ser ni mellan eleverna
pa klassfotona och er?

o Ar eleverna pa klassfotona sinsemellan likadana el-
ler olika?

e Kan ni hitta nagra representanter for nagra sarskil-
da ungdomskulturer pa fotona?

m 3. Var tids mode

Cq
Klipp ut bilder som ni tycker uttrycker var tids mode. Betrakta foljande ®

pa bilderna:
A. Vilka/hurdana saker beundrar modet av idag? (Gor en lista Lirodmnestips: Historia, sprak, bildkonst,
pa dessa saker.) sl6jd, modersmal
B. Ni&r modet beundrar och betonar vissa drag, ldmnar det Obs! For denna uppgift behdvs
samtidigt andra saker obeaktade. Hurdana saker blir idag tidningar eller tidskrifter.

utanfor modet? (Borja med att fundera 6ver sddant som &r
motsatsen till de saker ni listade i punkt A)

C. Skulle de saker som blir utanfor modet kunna vara foremal
for beundran?

-Vad ar beundransvart i dem?
- Varfor ar de inte moderna?

D. Hurdana saker beundrar ni sjalva? Ar de saker ni beundrar
i samklang med dagens mode? Finns dér ocksa motstridig-
heter?



Q 4. Antimode

Cq
@ Planera ett antimode. Anvédnd de synpunkter ni forde fram i de tidigare
uppgifterna.
Ldrodmnestips: Historia, sprdk, bildkonst,
slojd, modersmdl A. Fundera over vilka omstindigheter eller fenomen de saker
som ni anser vara modets motsats hanger ihop med.
Ldgg marke till att modet inte

behéver gdlla kldder. Det kan gdlla B. Vailj parvis eller gruppvis en sak eller ett fenomen som grup-
t.ex. elektronik, teknik, inredning, pen borjar skapa ett antimode till.
sambhidlleliga fenomen och
ideologier. Anudnd er kreativitet i C. Hitta pa ett namn for antimodet.

allt vad modet kan gdlla.
D. Beakta foljande i er antimodeplan:

e Vad vill ni betona med ert antimode?

o Vilka saker vill ni kritisera med antimodet?

e Forekommer de saker ni betonar pa nagot sitti det
vanliga dagliga livet? Hur borde de ta sig uttryck?

e Hur motiverar ni er synpunkt? Varfor borde mén-
niskorna avstd fran den nuvarande modeuppfatt-
ningen?

Exempel pd antimode: Konsumtionskritik

e Synpunkt: Konsumtionskritiken betonar att ett plagg
eller ett féremal inte dr odugligt, fastén det inte &r av
senaste mode.

e Kritik: Konsumtionskritiken kritiserar det att méan-
niskor koper nya saker bara for att de &r modernare
dn de gamla. Médnniskorna borde ta till vara de saker
de redan har och endast kopa produkter av god kva-
litet.

e Synpunkten tar sig uttryck i praktiken: Manniskorna
har gott om anvédndbara kldder och foremal i sina
hem. Anda anser de sig behdva nytt.

e Motivering: Konsumtionskritiken borde tas pa allvar,
fér redan nu fylls avstjalpningsplatserna av avfall
som inte gar att dteranvanda.

Antimodeplanen kan genomforas skriftligt, som bildkonst eller som en
konkret produkt. Har kan ocksa olika arbetsformer anvindas. T.ex. i bild-
konst kan man planera en affisch som marknadsfor antimodet eller en
kollektion klddesplagg, mobler eller kérl. I sl6jd kan man tillverka ett
antimodeforemal eller —plagg utgdende fran planen. Under spraklektio-
nerna kan man presentera en skriftlig plan fér antimodet, och da beto-
nas sérskilt olika synpunkter i modebetraktelsen.
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5. En kritisk blick pd reklam

Vi konfronteras med reklamen varje dag. En del kanske vi lagger mérke
till och en del gar forbi utan desto vidare notis. Trots det kan reklamen
paverka vart tdnkande. Analysera en reklam eller en reklamkampanj.
Var kritiska och betrakta reklamen ur olika synvinklar. Fast ocksa upp-
marksamhet pa synvinklar som man inte beaktar i reklamen.

A. Vvilj en reklam eller en reklamkampanj, som ni analyserar.
B. Gor skillnad mellan reklamens budskap och dess mal:

o Vad gor reklamen reklam for? Ar syftet att informe-
ra? Om vad?

o Vilken malgrupp har reklamen?

e Vart vill man komma med reklamen?

C. Med vilka medel vill reklamen na sitt mal?

e Hur vicker reklamen uppmarksamhet?

o Vilka sakerireklamen fangar tittarens intresse?

o P3 vilket satt far man tittaren att bli intresserad av
produkten och kanske att kopa den?

o Vilka saker fors inte fram i reklamen?

D. Finns det méanniskor i reklamen?

e GOrs reklamen med hjdlp av kvinnor, mén eller
bada?

e Vad gbr ménniskorna i reklamen?

e Finns det dolda budskap i reklamen? Vad antas
kvinnor och mén gora enligt reklamen?

e Hurdan bild av kvinnor eller mén far man av rekla-
men?

E. Bedom reklamen.

o Ar den bra eller dalig? Varfor?

e Vad tycker ni om de medel som anvénds i reklamen
for att paverka (ta reklamens malgrupp i beaktan-
de)? Ar reklamen arlig enligt er?

6. Sa hdr skall man géra reklam

Planera och gor reklamen som ni analyserade i uppgift fem pa nytt. Pla-
nera och gor en reklam eller en reklamkampanj som ni tycker att dr hog-
klassig, arlig och beaktar méalgruppen. Ni kan ténka er att sjalva vara
malgrupp. Hur vill ni att man gor reklam for er?

Innan ni bérjar planera er egen reklam, diskutera i klassen vilka prin-
ciper ni tycker att man skall folja i reklam i allménhet.

Go
Ldrodmnestips: Sprak, bildkonst,
modersmal

G®
Ldrodmnestips: Sprak, bildkonst,
modersmal

Tips! Uppgiften kan ocksd kopplas
ihop med foretagssamarbetet.
Planera en reklam for ett foretag i
ndromgivningen. Se period 1, Aktiv
foretagsambhet, uppgift 8.



Ldrodmnestips: Geografi

Nya synvinklar

7. En karta ur olika perspektiv

Tre konstnérers kartritningar finns bifogade. Titta pa kartbilderna och
diskutera om foljande &mnen:

A. Vad forestaller kartbilderna?
B. Hur avviker kartbilderna fran den kartbild ni dr vana vid?
C. Vilken kartbild tycker ni &r bast? Vilken dr sdmst? Varfor?

D. vVilka omraden/lédnder tycker ni borde framtrdda pa vérlds-
kartan? Varfor?

Kartbilderna kan se frimmande ut. Det beror pa vanan och den allmén-
na praxisen att rita varldskartor pa ett visst sdtt. T.ex. i Amerika anvands
en varldskarta dar Amerika &dr i mitten och andra vérldsdelar finns i kan-
terna av kartbilden. For en finldndsk skolelev dr Finland och dess grann-
lander samt Europa i allménhet sannolikt den mest bekanta delen pa
kartan.

E. Vilka delar av varldskartan tror du att dr mest bekanta for
gronldndska, nyzeeldndska eller japanska ungdomar? Rita
kartbilder ur en gronlandsk, en nyzeeldndsk och en japansk
ungdoms perspektiv.

F. Fundera over vilka andra saker &n vérldskartan vi har vant
oss att se som sjdlvklarheter eller pa ett visst sitt, trots att
det dr fraga om en vana eller en dverenskommelse.

o Vilka saker tar vi ofta som sjdlvklarheter? Exempel:
P4 vilka alla satt vore livet annorlunda utan elektri-
citet?

e Fundera 6ver mat som vi tycker dr god och dtbar el-
ler mat som vi anser dalig och odtlig. Definieras god
och dalig mat 6verallt pd samma sitt? Hur inverkar
kulturen eller omstédndigheterna pa kategorisering-
en av maten som god eller dalig?

o Hitta pa mera saker som verkar sjdlvklara, men som
anda beror pa 6verenskommelser och dr bundna till
vissa perspektiv.
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C®
Ldrodmnestips: Biologi, fysik, kemi, sl6jd

Se bilaga 1: Svar.

. S . 13
8. Idéer och inspiration frdn naturen

Maénniskan har efterapat och kopierat manga av naturens uppfinningar.
En ny vetenskapsgren som studerar efterapningen har uppstatt, biomi-
metik. Utgdngspunkten &r att naturen redan har 16st manga fragor som
maénniskan dnnu soker 10sningen pa. Alexander Graham Bell uppfann
t.ex. telefonen genom att underséka orats funktionsprincip. Ibland har
igen manniskans uppfinningar hjalpt till att forstd naturens mekanis-
mer. De gamla ladkamerorna hjédlpte méanniskor att forstd ogats funk-
tion.

A. Vad uppfann ingenjoren? Lis det bifogade utdraget och sva-
ra pa fragor.

o Vilket vardagliga hjdlpmedel uppfann ingenjoren
med hjilp av kardborren?

e Gissa hur manga plastkrokar och 6glor det finnsien
bit sd stor som en tumnagel i ingenjorens uppfin-
ning?

"Den schweiziska ingenjéren George de Mestral putsade ar 1948 palsen
pa sin hund efter en promenad. Kardborrarna som fastnat i hundens
péls vickte ingenjorens intresse, och en titt i mikroskopet avsléjade or-
saken till att de satt sd hart fast: ytan pd kardborrens frokapsel var full

13 Som kallor fér uppgiften har anvénts: utstéllningen pa Heureka 23.9.2006-2.9.2007
Naturens kopior.

Virtanen, Sini (20.2.2007). Luonnon keksintdja ei patentti suojaa [Tiede & Luonto].
Helsingin Sanomat, s. D1 (Naturens uppfinningar skyddas inte av patent).
www.biomimicry.net
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av sma krokformade taggar. Mestral hittade pa att ersitta kardborretag-
garna med sma plastkrokar och hundens pals med ett fluffigt tyg, bildat
av sma Oglor.” (Helsingin Sanomat 20.2.2007 [Tiede & Luonto], D1.)

B.

Ta modell frdn naturen och hitta pd uppfinningar. Vélj na-
got naturmaterial for er betraktelse. Lampliga material &r
t.ex. kottar, kidrnhus fran dppel, en artskida, ett honsédgg, en
kraftsax, 1onnfro, stdndare fran maskros, binas honungscel-
ler etc.

Redogor for féljande i ert naturmaterial:

o Vilken &r dess naturliga livsmiljo?
Hurdan struktur har det?

Hur fungerar det?

Vilken uppgift har det i naturen?

Hitta pa idéer om i vilket hjidlpmedel man kunde utnyttja
strukturen eller funktionsprincipen i det naturmaterial ni
valde? Rita en bild som askadliggor hjdlpmedlets funktions-
princip.

Bekanta er ndrmare med biomimetiken. Mera information
om biomimetik som vetenskapsgren och uppfinningarna
inom den finns pa adressen www.biomimicry.net . Sidorna ar
pa engelska.

e Redogor for hurdana innovationer det gjorts med
hjdlp av biomimetik.
e Hurdan &r en biomimetisk planeringsspiral?

9. Planera ett skyddshdlje for ett dgg

A.

Bygg ett skyddsholje for ett dgg, som hindrar dgget att ga
sonder nér ni tappar det sa att det far falla fritt (sk. benji-fall
godkénns inte). Skyddet skall planeras med de givna mate-
rialen under en 6verenskommen tidsperiod (c:a 9o minuter
ar en lamplig tid).

For planeringen av skyddsholjet far alla grupper en linjal, en
penna, ett gummi, en sax, en passare, en rulle tejp, 4 meter
snore, filttyg, bomull och sex ark A4-papper for ritningar och
annat. Ytterligare material kan kdpas och for detta far varje
grupp 20 koppoang.

MATERIAL SOM KAN KOPAS PRIS 1 POANG
Silkespapper (50 x 70 cm) (1 ark/grupp) 5p
Tidning (50 x 70 cm) (1 ark/grupp) 3p
Sytrad (so cm) Ip
WC-pappershylsa (1 hylsa/grupp) 2p
Kartong A4 (1 ark/grupp) 3p
Metalltrad (50 cm) Ip

Plast (10 x 20 cm) (remsa/grupp) 2p

G®
Ldrodmnestips: Biologi, fysik, slojd,
hdlsokunskap



o

Ldrodmnestips: Lampligt som samprojekt
for bildkonst, slgjd och modersmal.

C. Innan ni bérjar planera skyddsholjet, fundera pa gruppens
tidsanvandning. Som hjilp kan ni anvédnda féljande tidta-
bell:

e Idéer 15 minuter

¢ Planering 30 minuter
e Utforande 30 minuter
e Paus 5 minuter

o Testning 30 minuter

D. Det fardiga skyddet bedoms pa féljande sétt (max. 50 podng):

o Design: Pahittighet, utseende och 16sningens origi-
nalitet 1-10 podng.

o Utférande: Noggrannhet och ordentlighet i arbetet,
materialanvdndning 1-10 podng

o Skyddsfoérmaga: Hur hogt var dggets fall? Skalet helt
5-10 poang, skalet sonder o poang.

e Koppodng: Gruppens oanvinda poang (max. 20 po-

ang).

Skapande arbete

10. Nytt och bdttre av gammalt

I uppgiften skall vi utveckla en skapande forméaga att se ndgot gammalt
och vant som nytt. S6k fram gamla foremal eller kladesplagg hemma el-
ler hos bekanta. Foremal och kldder som &r nagot trasiga passar bra for
uppgiften. Fundera tillsammans 6ver hur foremalet eller plagget kunde
sattas i skick/renoveras och hur det kunde omarbetas for nya dndamal.

Alternativ 1: Foremalet eller plagget kan vara viktigt for en sjilv, och da
har renoveringen en personlig betydelse.

Alternativ 2: Vi kommer Overens om att vi tar med saddant som vi inte
behdver och som saknar betydelse for oss, och skapar en ny
anvéndning fér dem.

Alternativ 1:

A. Reflektera o6ver varfor foremalet eller plagget har personlig
betydelse for dig.

e Vilka minnen &r forknippade med foremalet eller
plagget?

o Vacker féremalet kédnslor hos dig? Hurdana kéns-
lor? Ar de positiva eller negativa?

e Vad berattar foremalet om dig?

e Har féremalet i férsta hand kénslovarde eller prak-
tisk nytta for dig?

e Kan foremalet ha bytesvarde for dig? Hur skulle du
definiera bytesvardet?
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B.

D.

Alternativ 2:

A.

Skriv en berdttelse som berdttar om ditt foremal eller ditt
plagg och ta fram dess karaktédr. Du kan utnyttja fragorna i
punkt A.

Rita en bild av ditt foremal eller ditt plagg, som betonar dess
karaktdr och sédrdrag. Du kan utveckla féremalet eller plag-
get i din bild genom att ldgga till eller ta bort delar eller ge-
nom att gora det till en del i en annan helhet.

Planera och utfor renoveringen av foremalet eller plagget.

o Vill du omarbeta det gamla till ndgot nytt?

o Vill du respektera och bevara foremalets eller plag-
gets ursprungliga vésen och bearbeta det s att deti
sa hog grad som mojligt bibehaller sitt ursprungliga
form?

o Vilka material och redskap behover du for renove-
ringen?

e Vad kommer renoveringen att kosta? Lonar det sig
att renovera ifall det kommer att kosta mera &n ett
nytt foremal? Varfor?

e Kan man fa de material som behdvs fér renovering-
en som atervinningsmaterial?

Samla féremalen eller kldderna pa ett bord. Valj eller lotta ut
ett foremal/plagg till var och en, men inte samma sak som
personen sjalv fort med sig.

Nar alla har fatt ett foremal eller plagg, borja skapa idéer for
hur féremalet eller plagget skulle kunna utvecklas till ndgot
annu battre. I planeringen kan ni lata idéerna flyga fritt till
att borja med.

Vad skulle den nya anvéndningen av saken vara?
Vad kan man ta bort av foremalet/plagget?

Vad skulle man kunna ldgga till?

Kunde den kopplas till en del av ndgon ny helhet?

Skriv upp idéerna och vilj ut dem som ni tror gar bést att
forverkliga.

Nar ni har valt ut de idéer ni ténker forverkliga, fundera pa
féljande saker:

e Vem kan behdva det fornyade foremalet eller plag-
get? Vilka viktiga faktorer borde man beakta med
tanke pa malgruppen. (Exempel: Om ni tillverkar en
babyleksak, maste ni se till att den inte innehéller
nagra sma delar som kan lossna och rdka i barnets
mun.)

o Vilka material behover ni for fornyelsen?

e Vad kommer materialet att kosta?



e Far man tag pa atervinningsmaterial for d&ndama-
let? Var hittar man sddant atervinningsmaterial?
(Blir det nagra delar over fran nagon annans forny-
elsearbete som inte behévs? Kunde det som behdvs
finnas hemma eller pa lopptorg?)

Q 11. Lopptorg

]
a @ I denna uppgift 6var vi formagan att bedoma hantverkets varde och pro-
duktens penningvérde. Dessutom skall vi forsoka identifiera de faktorer
som inverkar pa vinsten.

Ni kan koppla uppgiften med Av de foremal eller plagg som ni skickligt och noggrant renoverat far
ansvarstemat och stdda ett ni utmaérkta produkter for forsdljning pa lopptorgi klassen eller i skolan.
bistandsprojekt ni vdljer ut. Se Nar ni planerar lopptorget skall ni fundera péa féljande:

period 2, uppgift 16.
A. Hurdant lopptorg ordnar ni? Siljer ni de produkter ni reno-
verat pa skolans lopptorg eller reserverar ni ett bord pa det
lokala lopptorget eller den lokala marknaden?

B. Vilka goda och vilka daliga sidor har de olika alternativen?

e Den goda sidan i ett lopptorgi skolan dr att man far
anvdnda skolans lokaler gratis. For att locka utom-
stdende kunder till lopptorget, méaste man gora re-
klam. Fundera ocksa pa om de foremal eller plagg ni
restaurerat racker till som enda forsaljningsartiklar
eller om lopptorget borde utvidgas och om ni kan-
ske borde ta med andra klasser.

o Lokala lopptorg, ddr man far reservera bord ordnas
ofta och dit kommer ocksa kunder utan sarskild re-
klam. Det kostar att hyra ett férséljningsbord. Var
far ni pengar for att hyra ett bord for? Tycker ni att
priset for ett forsdljningsbord ar hogt eller 1agt? Hur
inverkar priset pa bordet pa den vinst ni kunde fa pa
lopptorget?

C. Prissittning av produkterna

e For vilket pris skulle ni vilja sélja sakerna ni renove-
rat?

e Tror ni att varorna gar at for det priset? Vad skulle ni
sjalva betala for produkten?

e Vad kostade materialen ni anvénde? Tacker priset
ni ger materialkostnaderna? Vilket vdarde borde ni
ge ert eget hantverk?

D. Hur lagger ni fram er produkt pa forséljningsbordet? Beho-
ver produkten inpaketering?

E. Hur lockar ni kunder till ert bord? Vilka saker framjar at-
gangen pa produkterna?

F. Vad méaste man komma ihadg om kundservice?
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12. Kreativ matlagning

Genom att planera en maltid av slumpmassiga ingredienser 6var vi upp
férmagan att bygga upp en enhetlig och fungerande helhet av separata
delar. Dessutom féster vi uppmarksamhet pa hur det slutliga priset for
maltiden bildas av de olika delarna.

Varje gruppmedlem véljer en ingrediens som de 6nskar anvéinda i
maltiden. I gruppen planeras sedan en maltid av de slumpmadssigt ut-
valda ingredienserna. kom dnnu 6verens om vilka basingredienser som i
vilket fall som helst far anvidndas i tillredningen av maltiden (t.ex. kryd-
dor, mjol, mjolk, olja, potatis, ris etc.). Uppgiften kan gédrna delas upp pa
tvd sammankomster.

I SAMMANKOMSTEN

A. Léararen beréttar for varje gruppmedlem det eurobelopp som
han eller hon far anvédnda for att vilja ingredienser till mal-
tiden. Elevens uppgift ar att uppskatta till vad eurobeloppet
racker.

B. Bilda grupper pa 2—4 personer. (Bilda inte grupperna pa basis
av vilka ingredienser var och en valt.)

C. Gruppmedlemmarna berittar for varandra vilka ingredien-
ser de valt.

D. Grupperna funderar 6ver hurdan maltid de skall tillreda av
de utvalda ingredienserna. Ingen av ingredienserna far lam-
nas oanvanda. Dessutom kan de fédodmnen som definiera-
des som basingredienser utnyttjas i planeringen av malti-
den.

E. Kom 6verens om hur ni skaffar ingredienserna till féljande
sammankomst.

2 SAMMANKOMSTEN

A. Grupperna tillreder maltiden som de planerade den forega-
ende gangen.

B. Grupperna raknar vad alla ingredienser de anvénde till mal-
tiden kostade sammanlagt.

C. Fore maltiden presenterar grupperna for hela klassen den
maltid de tillredde. Under presentationen skall det framga
hur maltiden tillreddes och vilka de sammanlagda kostna-
derna var.

D. Bedom tillsammans den pahittighet som anvéandes vid till-
redningen av maltiden och maltidens férhallande mellan
pris och kvalitet. Diskutera ocksd om man kunde ha anvént
nagra andra metoder eller ravaror vid tillredningen.

o

Ldrodmnestips: Alla ldrodmnen.

Exemplet i uppgiften gdller en lektion

i huslig ekonomi, men principerna

- planering av en sammanhdngande helhet
utgdende fran slumpmadssiga ingredienser
- kan utnyttjas i alla ldrodmnen

LATTA VERSIONER AV UPPGIFTEN:

- Ldraren ger grupperna en
basrdvara for att tillreda en
maltid. Eleverna vdljer de duriga
ingredienserna med tanke pad
basrdvaran.

- Ldraren ger forst t.ex. 4 rdvaror,
som anvdnds som utgdngspunkt for
planering av maltiden.

- Ldraren ger alla rdvaror for
maltiden. Elevernas uppgift dr att
planera vilken maltid som tillreds
av ravarorna och hur den tillreds.
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www.ammattinetti.fi > Pd svenska

www.biomimicry.net
www.kerhokeskus.fi
www.biblioteken.fi
www.kopiraitti.fi/svenska
www.skolbio.fi
www.kuluttajavirasto.fi > svenska
www.makupalat.fi

www.studieinfo.fi

www.sanomalehdet.fi > Tidningarnas
Forbund

www.suomi.fi > Pd svenska

www.dagsverke.fi

www.tipo.edu.hel.fi (Kunskapssok-
ningsportal for ldrare)
www.vero.fi

wwuw.vero.fi/nuoret > Pd svenska

www.yle.fi/lehtihuone

www.4h.fi

Material och helhe-
ter for entreprenor-
skapsfostran

Webbmaterial

Edu.fi

www.edu.fi, www.edu.fi/svenska
Skolspecifika, kommunala och regio-
nala exempel pa entreprendrsfostran
och lankar till laromedel kring tema-
blocket aktivt medborgarskap och en-
treprendrskap.

homma.fi

www.homma.fi

Homma.fi-sidorna dr en webbtjanst
for 13-19-aringar som uppratthalls
av Nuorten Akatemia - De ungas
akademi. Har finns idéer och inspi-
ration, praktiska rad for planering av
och information om evenemang, info
om medelanskaffning fér projekt och

ungdomars egna beskrivningar av
sina projekt.

Kompassen

www.kompassi.lasipalatsi.fi

P4 Infocentrum fér ungdomar Kom-
passens webbsidor finns information
om arbete, studier, medborgarskap,
pengar/ekonomi och ekologiska lev-
nadsvanor fér ungdomar.

Lyyti kirjoittaa jdlleen
Osoitteena yrittdjyyskasvatus
(Lyyti skriver igen. Med adress
entreprenorsfostran).

www.uku.fi/kkk/lyyti/kirjanen.pdf
Broschyren Lyyti kirjoittaa jilleen.
Osoitteena yrittdjyyskasvatus fod-
des under projektet Lyyti -loyda
oma yrittdjyytesi, ett projekt kring
entreprendrskapsfostran i Norra Sa-
volax. Projektet avslutades ar 2004.
Broschyren ger grundldggande in-
formation om teorin bakom entre-
prendrskapsfostran, och presenterar
med exempel tilldmpningar av en-
treprendrskapsfostran som genom
praktiska erfarenheter visat sig fung-
era bra. Redaktorer for broschyren ar
Ensio Lappalainen, Anneli Repo och
Kari Ristimaki.

Ung foretagsambhet rf

www.ungforetagsamhet.fi

Ung foretagsamhet erbjuder studie-
program som stoder entreprendr-
skaps- och konsumentfostran for
14-25-3riga ungdomar. Programmen
ar praktiskt betonade helheter, som
fungerar enligt principen ldra genom
att gora, och ldr ut entreprendrskap,
problemldsning, grupparbete, ansvar
fér den egna verksamheten samt
erbjuder mojligheter att férverkliga
egna idéer. Se UF-Egen ekonomi.
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Projektiopas nuorten kanssa
toimiville opettajille ja
ohjaajille (Projekthandbok for
ldrare och handledare som
arbetar med ungdomar)

www.nuortenakatemia.fi

>julkaisut

Handboken &r framfor allt avsedd
fér ungdomsledare och som hjélp
och stod for sjalvstdndigt verkan-
de ungdomar i olika slags projekt.
Handboken kan anvindas i skolor
och laroanstalter, i organisationer
och i utomstaende grupper obero-
ende av projektets tema eller om-
fattning. Det &r meningen att grup-
perna definierar sina projekt sjdlva
med stdd av en ledare och utnyttjar
handboken med eftertanke for sina
egna behov.

Diaserien Foretagande -
l6nar sig

www.yrittajat.fi > Pa svenska >
Utbildning

P4 sidorna finns en diaserie for
féretagare om foretagsbesok. Den
fungerar som extra material for fo-
retagarens egen foretagsberittelse.

Taloudellinen
tiedotustoimisto
(informationsbyrdn for
ekonomi)

www.tat.fi > koulut

P4 Taloudellisen tiedotustoimistos
webbsidor finns info om bl.a. oli-
ka former for foretagssamarbete,
prao-perioder och larar-prao.

TOP-Tehtdvdt

(TOP-uppgifter)

www.4h.fi/top

TOP kommer fran orden TEKE-
MALLA OPPII PARHAITEN (man lar
sig bast genom att géra). TOP &r 4H-
forbundets verktygsbank, 6ppen for
alla ungdomar, som uppmuntrar
till féretagsamhet och entreprendr-

skap. Uppgifterna passar ocksa for
entreprencdrskapsfostran i skolan.

Yritny. Yrittdjyyskasvatusta
peruskoulun yldluokille
(Entreprendrskapsfostran
for de hogre drskurserna i
grundskolan)

www.yes-keskus.fi

Yritny dr en handbok i entrepre-
norskapsfostran som kom ut ar
2006. Den &r skriven av ldrarna i
entreprenodrskapsfostran i Porin
Lyseo, Pasi Savolainen och Tiina
Miékinen. I handboken finns upp-
gifter med anknytning till reklam,
vard av samarbetsrelationer, fore-
tagsbesok, arbete med en foretags-
idé, fadderforetagsverksamet etc.

Tdvlingar

Yritys Hyvd

www.kerhokeskus.fi > Yrittdjyys
Yritys Hyva dr en riksomfattande
arlig skrivtdvling anordnad av
Klubbcentralen — stéd for skolan rf
och Yksityisyrittdjdin Saatio. Tav-
lingen &r avsedd fér grundskolans
nior, fér gymnasister och for yr-
kesstuderande. Syftet ar att vdcka
ungdomarnas intresse for entre-
prendrskap och ett eventuellt eget
féretag, och att erbjuda kunskap
och material for reflektion kring
féretagande.

Forska-Experimentera-
Utveckla
(Tutki-Kokeile-Kehitd)

www.kerhokeskus.fi > Tutkiva nuori
Tavlingen riktar sig till barn och
unga under 21 ar som &r intresse-
rade av naturvetenskap och tek-
nik. Tavlingen bestar av tre serier:
forskoleserien, serien for arskurs
3 — 9 och serien for Ovriga under
21-aringar. Den inspirerar ungdo-
mar att intressera sig for och idka

naturvetenskap och teknik. Den
ger ungdomarna mojlighet att fa
respons pa sina vetenskapliga ar-
beten, att f& upptrdda och tréffa
andra likasinnade unga.

Besok av foretagare och
foretagssamarbete

Suomen Yrityskummit
(Foretagsfaddrar i Finland)

www.yrityskummit.fi

Suomen Yrityskummit dr pensio-
nerade aktiva féretagare. Med finns
ocksa yngre foretagare som dnnu
ar aktiva i arbetslivet. Foretags-
faddrarna hari talkoanda och i den
omfattning deras egna tidtabeller
tillater lovat ge en introduktion i
entreprendrskap i sin fadderkom-
mun. Titta efter pd Suomen Yri-
tyskummits webbsidor vem den
lokala faddern &r, och be honom
rekommendera en foretagargést till
er skola for att leda en lektion eller
berdtta om foretagsverksamhet. Ni
kan anvdnda materialet UF-Egen
ekonomi pa www.ungforetagsam-
het.fi eller diaserien Féretagande
16nar sig pd www.yrittajat.fi > pa
svenska.

TOP - Foretag och samarbete

For samarbete med foretag kan
man ocksa tillampa 4H-férbundets
TOP-uppgifter. Uppgifterna finns i
TOP-uppgiftsbanken (www.4h.fi/top
> T6itd ja omaa rahaa > Yritykset ja
yhteistyd). Du far mera information
om foretagssamarbete av 4H-foren-
ingen pa din ort (www.4h.fi) eller av
utvecklingschef Virpi Skippari-Vil-
minko (09) 7512 4250, virpi.skippari-
vilminko@gh-liitto.fi, pa Finlands
4H-forbund.



Bilaga 1: Svar

1. Aktiv foretagsamhet

9. Filmen Matbar Mdsen

A.

Sachie vill bjuda pa japansk basmat pa sin matbar. Hon vill
inte bjuda pa de kdndaste produkterna i den japanska mat-
kulturen sasom t.ex. sushi och sake. Sachie tror att finldn-
darna uppskattar god basmat och darfor ville hon starta en
matbar och inte en egentlig restaurang.

Japanernas uppfattningar om familjelivet och om férvarvs-
arbetande kvinnor dr mera traditionella &n finldndarnas. I
Japan lamnar kvinnorna oftast arbetslivet nér de gifter sig
eller senast nér de far barn.

Matbar Mésen &r inredd med bord och stolar fran Artek, glas
och porslin &r fran littala, Arabia och Hackman, som hor till
littala Group. De flesta personerna i filmen ar klddda i Mari-
mekko.

2. Foretagsamhet under ansvar

14. Mervdrdesskatt

A.

B.

Till produktens pris skall laggas mervardesskatt: 2 € - 0,17 =
0,34 €. Kunden skall betala: 2 € + 0,34 € = 2,34 €.

Priset for en blyertspenna utan mervirdesskatt 8r 1 €: 1,22 =
0,82 €. Forsdljningsvinsten o,50 € ldggs till detta pris 0,82 € +
0,50 € = 1,32 €. Da blir produktens forsiljningspris i kiosken
1,32€-1,22=1,61 €.

Mervardesskattens andel av ostpaketets pris: 3,50 € - 0,17:1,17
= 0,51 €. Ostpaketets pris utan mervardesskatt: 3,50 € — 0,51 €

=2,99€.

For 30 brod togs mervardesskatt av kunderna 30 - 0,34 € =
10,20 €. Mervardesskatt betalades

ett ostpaket 0,51 €

e tva gurkor 0,44 €

o ett paket margarin 0,28 €
o ett paket skinka 0,42 €

e tva paket brod 0,80 €

e Sammanlagt 2,45 €.

Foretagaren far dra av mervardesskatt som han el-
ler hon betalat till en annan foretagare nar foreta-
garen redovisar till staten. Till staten redovisar han
eller hon mervardesskatt: 10,20 € - 2,45 € = 7,75 €.
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E. Mervardesskatten inverkar pa det pris kunden eller konsumen-
ten betalar for en produkt och kunden betalar skatten. Foreta-
garen fungerar endast som indrivare av skatten.

15. Foretag, hemhushdll och service

A. Tuppgiften betonas elevens motiveringar och den gemensam-
ma diskussionen om den offentliga servicens férhéllande till
foretagen och hemhushallen. Det &r viktigt att 14gga maérke till
att foretagen och hemhushéllen bada betalar skatt och drar
nytta av de offentliga tjansterna.

B. Forutom lénekostnader och skatter har foretagen utgifter for
bla.

e ravaror

o lokaler

e apparater

o skulder (rdntor)

C. Med sina utgifter sysselsitter foretaget andra foretag och hem-
hushall och bekostar offentlig service.

D. Foretagets syfte &r att producera vinst for sina dgare. Ifall fore-
taget gar pa forlust maste det dra ner pa sina utgifter. T.ex. kan
ravarorna bytas ut mot billigare. F6ljderna kan dock vara att kva-
liteten pa produkterna lider. Man kan ocksa skara ned pa utgif-
terna for arbetskraften genom uppségningar. Da kan i sin tur ar-
betsbordan for dem som stannar kvar 6ka och arbetsorken bli ett
problem. Dessutom tvingas de uppsagda scka nya jobb. Foretaget
kan ocksa ta lan for nya investeringar och s6ka nya marknader
t.ex. utomlands.

3. Aktiv malinriktning
3. Gissa vilket arbete!

e Beskrivning 1: Lanet &r fran flygvardinnan Nana Gud-
mundsson, 33. Hon har arbetat pa Finnair och pa det
brittiska semesterflygbolaget MyTravel.

e Beskrivning 2: Lanet &r fran fotbollsspelaren Perparim
Hetemaj, 20. Han ar centerspelare i fotbollsklubben AEK
Aten. Han har tidigare spelat fér HJK. Han hor till Fin-
lands landslag for under 21-aringar.

o Beskrivning 3: Lanet &r fran skadespelaren Pamela Tola, 25.
Hon har spelat i filmer, i tv-serier och i horspel. Pa kom-
mande ar en roll pa Teater Jurkka. Hon har ocksa haft en
fotoutstéllning, som dven har kommit ut som bok.

e Beskrivning 4: Lanet ar frdn ungdomsledaren Harri Ant-
tila, 31. Han har arbetat pa ungdomsgarden Harju i
Helsingfors, med ungdomsarbete i Jarvenpad och inom
olika organisationer.



4. Kreativ foretagsamhet

7. En karta ur olika perspektiv

Kartbild 1: En Asiencentrerad varldskarta

Kartbild 2: En varldskarta i sydnordlig riktning, som ofta
kallas down-under-karta, eftersom vérlden visas upp och
ner ur europeiskt perspektiv.

Kartbild 3: En snedvinklig cylinderprojektion av varldskar-
tan (Cylindrical Equal-Area Projection Oblique Case). Jord-
klotet har projicerats med hjélp av en cylinder. Ett sdrdrag
hos kartprojektionen &r att den stravar efter att bibehalla
virldsdelarnas inbordes storleksférhallande. Det vanligare
ar att halla varldsdelarnas former intakta, men da forskjuts
deras storleksforhallanden. Diskutera om vilket som &r vik-
tigare: varldsdelarnas form eller deras relativa storlek. Dis-
kutera ocksa den bundenhet till perspektiv och de politiska
konsekvenser alternativen fér med sig.

8. Idéer och inspiration frdn naturen

A.

Ingenjoren George de Mestral uppfann kardborrbandet. I en
bit kardborrband sa stor som en tumnagel finns c:a 750 kro-
kar och 12500 Oglor.

Av nagra av de naturmaterial som ndmns i exemplet har
tillampningar utvecklas for ménskligt bruk.

o Kottfjall har anvants som funktionsmodell i plane-
ringen av tyg som andas och samtidigt dr vattenav-
stotande. Kottens fjall sluts i fuktigt och 6ppnas i
torrt vader.

o Lonnfroets struktur har fungerat som exempel i
planeringen av de forsta flygplansrodren.

o Maskrosens stdndare var modell for Leonardo da
Vincis fallskdrm ar 148s. Visserligen har ingen hop-
pat med fallskdrmen. Orsaken torde vara att det
inte fanns flygplan att hoppa ifran pa da Vincis tid.
Det forsta fallskdrmshoppet utférdes av fransman-
nen André Gardner ar 1797. Han hoppade fran 68o
meters hojd.
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Bilaga 2: Grupparbete

Grupparbete ar en central arbetsform i fostran till entrepre-
norskap, dér bl.a. férméagan till samarbete och ansvarsta-
gande o6vas upp. For elever som ar ovana med grupparbete
kan det vara svarare én sjalvstdndigt arbete. Innan man bor-
jar med grupparbetet ar det viktigt att diskutera vad grupp-
arbete ar och hur det skiljer sig fran sjalvstandigt arbete, och
att géra sma 6vningsarbeten i grupp. Det &r viktigt for ung-
domarna att inse att grupparbete ar ett samarbete dér alla
gruppmedlemmar har ansvar for varandra - inte enbart for
sig sjalva.

Ovningsarbete i grupp

1. Bra och ddligt grupparbete

A.

Fundera sjalvstandigt 6ver

o tre faktorer som kénnetecknar ett gott grupparbete
och
o tva faktorer som kdnnetecknar ett daligt grupparbete.
Bilda grupper om fyra.

C. Beritta i gruppen om era tankar kring bra och daligt grupp-

arbete.

D. Vilken ar den viktigaste faktorn i ett bra grupparbete?

Diskutera hur man kan undvika daligt grupparbete

2. Ovningsarbete i grupp

Ni kan gora en uppgift i vilket som helst larodmne som
grupparbete. Uppgift 2 fungerar som underlag for uppgift 3
dér ni bedomer er medverkan i den egna gruppen.

3. Bedom ditt eget grupparbete

A.
B.
C.

Beskriv hur gruppen fungerade i den foregdende uppgiften.
Hur medverkade du i grupparbetet?

Delade ni upp arbetena i gruppen? Hur gjorde ni arbetsfor-
delningen? Vad gjorde vem?

Var du aktiv eller passiv som gruppmedlem?

Diskutera i klassen om grupparbetet var till hjdlp i arbetet
med uppgiften. Varfor var det till hjalp eller inte till hjalp?
Vilka saker maste man beakta for att gruppen skall fungera
sa bra som mogjligt?

g )
Grupparbetséuningarna passar t.ex. som

diskussionséuningar under spraklektio-
nerna.

o



o

4. Gemensamt utforda hemldxor

I detta forhor av de gemensamt utférda hemléxorna skall
alla elever ta en ansvarsfull roll i gruppen. Gruppmedlem-
marna ansvarar infor varandra for att ldxorna ar gjorda. Ifall
allaigruppen har lart sigldxan pa forhand, har gruppen inte
svart att utfora uppgiften. De kan anvédnda tiden for forbere-
delse till att kontrollera att alla behérskar ocksa de smé de-
taljerna i amnet. Ifall ndgon i gruppen forsoker komma un-
dan som fripassagerare, dvs. litar pa att de andra ldr honom
eller henne saken under lektionen, maste gruppen anvinda
tiden till de grundldggande fragorna.

Ge en laxa till foljande lektion, och férhor som samarbete pa
féljande satt.*

o For laxforhoret ges alla gruppmedlemmar ett num-
mer. Ifall det finns fyra i grupperna har varje grupp
numren 1, 2, 3 och 4.

o Ge en uppgift for laxforhoret av typen "kontrollera
att alla i gruppen kan....” T.ex. kan en laxa for ndgon
lektion i sprak vara en grammatikregel eller en voka-
bular forknippad med ett visst tema.

e Varje elev skall kontrollera att han eller hon kan lax-
an sjalv och att de 6vriga i gruppen ocksa gor det.

e Nar grupperna har arbetat den tid som uppgiften
kraver, be t.ex. alla med nummer tre markera.

e Laten av treorna svara. De 6vriga treorna kan kom-
plettera svaret

o Det svar som nummer tre gav anses representera
alla gruppmedlemmars kunskaper.

5. Vad dr grupparbete?

w

T QMo

I samband med uppgift fyra ar det bra att diskutera ansvaret
i grupparbetet. Fundera 6ver vilka skillnader det finns mellan
grupparbete och sjédlvstédndigt arbete. Papeka att ansvar pa alla
plan okar i grupparbete. Laxforhoret enligt foregdende uppgift
fungerar som exempel pa ansvarskdnnande i gruppen.

Ni kan t.ex. diskutera med hjilp av foljande pastdenden.
Motivera om ni dr av samma eller av olika asikt.

I grupparbete kommer man lattare undan.
I grupparbete far man hjélpa andra och far hjélp av andra.

I grupparbete delar man pa uppgifterna, och sedan skoter
var och en sin del sjalv.

I grupparbete ar det viktigaste att man kommer 6verens om
saker.

I grupparbete maste man ga med pa andras beslut.
I gruppen maste alla kdnna ansvar for de ovriga i gruppen.

Grupparbetet lyckas bara om det finns goda vanner i gruppen.

. I'gruppen fods idéer som annars inte skulle gora det.

1 Uppgiftens kalla: Saloviita, 2006, 85-86.
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6. Forberedelse for omfattande och ldngvariga projekt i grupp

Elever i samma grupp kan ha mycket varierande mal i fraga
om ldaroamnet och skolgdngen. Grupparbetets tema kan for
nagon ligga néra fritidsintresset och andra intressen, och da
ar han eller hon motiverad att ocksa anvédnda sin fritid och
gora extra arbete. FOr ndgon annan framstar grupparbetet
endast som ett nddvandig ont bland andra skolarbeten. Dess-
utom kan de elever som vant sig vid att arbeta sjdlvstandigt
ha vildigt olika arbetssatt.

Det hjélper larandet och det sjalvstiandiga arbetet i gruppen,
om man pa férhand kommit 6verens om gemensamma ar-
betssétt och regler. Nar ni har bildat grupper, diskutera med
hjélp av fragorna arbetssétten i gruppen.

e Vad intresserar gruppmedlemmarna i grupparbe-
tets tema?

o Vad skulle medlemmarna vilja lara sig om amnet?

e Vad ar gruppens gemensamma mal for grupparbe-
tet?

e Hurdana arbetssatt ar gruppmedlemmarna vana
vid? Vilket talesatt beskriver battre medlemmarnas
installning till skolarbetet: "den som ar forst vid
kvarn far mala” eller "gér inte nagot idag som du
kan lamna till imorgon”?

o Vilka fordelar och nackdelar har vardera sattet att
fungera? Namn atminstone tva saker for bada.

e Hur mycket tid utanfor skolan har gruppmedlem-
marna tdnkt anvanda pa grupparbetet?

e Vad har medlemmarna for sysselsattningar eller
uppgifter som forsvarar tidsanvdndningen? (T.ex.
andra skoluppgifter, fritidsaktiviteter, husdjur, tele-
visionstittande etc.)

o Vilka ar de gemensamma arbetssédtten som leder
till det gemensamma malet?

e Hur ser gruppen till att alla i gruppen vet vad de
ovriga héller pad med?

o Hur ser gruppen till att alla har samma kunskap om
grupparbetets tema?

o Vilka problem kan uppsta i grupparbetet?

e Hur skall dessa losas?

Gruppens regler

Samla ihop gruppernas svar. Sammanstall lampliga regler
for varje grupp av de basta losningarna. Ifall en grupp ar
oense om nagon regel, kan de forma om regeln sé att den
béttre passar gruppen.



Exempel pad informationskdllor:
Databaser och portaler (www.
biblioteken.fi, www.suomi.fi >
pa svenska, www.makupalat.

fi), webbtidningar (wwuw.
sanomalehdet.fi > Tidningarnas
forbund, www.yle.fi/lehtihuone,
wwuw.internytt.fi), uppslagsverk,
museer och intervjuer med experter.

Bilaga 3: Kunskapssokning och
kdllkritik

Den entreprendrsfostrande undervisningsmetoden upp-
muntrar eleven att s6ka och utvardera kunskap. Det kan
ta ordentligt med tid att ldra sig att skaffa kunskap pa ett
effektivt och framgangsrikt sétt. Det ar bra att alltid innan
man borjar soka kunskap behandla de olika skedena i kun-
skapssokningen 2 och tala om kallkritik.

Olika skeden i kunskapssékningen

1. Att definiera och begrinsa dmnet

Det &r svart att finna kunskap om ett &mne som man inte
vet ndgonting om pa férhand. For att underldtta kunskaps-
sokningen skall man girna goéra sig en bild av vad man
redan vet om saken. Bra satt ar bl.a. att plocka nyckelord,
gora begreppskartor och diskutera om dmnet. Forsok svara
pa fragorna: vad vet jag om dmnet redan? Vad vill jag veta
mera?

2. Kunskapskiillor

Mangden av kunskapskallor kan kannas utmattande stort
ibland. Man kan forsoka ringa in ratt slags kunskapskallor
t.ex. genom foljande fragor:

e Var kan jag skaffa kunskap om @mnet?

o Vilken instans har eller producerar kunskap om
dmnet?

¢ Hurdana kunskapskallor och kunskapssokningssatt
har anvénts tidigare? Vad har dnnu inte anvénts?

o Vilka kallor skulle vara lampliga for detta projekt?

¢ Vad borde kunskapskallan innehélla for att ge svar
pa frdgorna?

3. Idéer for sokord och sjilva s6kningen

Nar man soker idéer for sokord skall man forma uttryck av
nyckelord och fragor som beskriver &mnet, med hjilp av vil-
ka man sedan kan soka material om dmnet. Med andra ord
fundera pa hurdana ord och orduttryck textforfattarna har
anvant. Hjalp for sékord kan vara:

egna baskunskaper om saken

sakordlistor eller ordbocker

kallor som redan finns, med ord som anvéants i dem
for att beskriva saken

¢ synonymer och motsatser for befintliga sékord.

Det l6nar sig ofta att anvidnda sokorden i sin enklaste form.

2 De olika skedena i kunskapsdkningen i bilaga 3 grundar sig pa Marika Puputtis
och Kai Halttunens (2004) artikel Tiedonhaun tydkalupakki (Verktygslada for
kunskapssokning). I verket Liisa Niinikangas (red.) Kotipihasta maailmalle.
Helsingfors: BTJ Kirjastopalvelu.
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De kan ocksa kombineras med olika kommandoord:

o Soktermerna maste forekomma samtidigt: AND,
OCH eller JA

o Négondera soktermen: OR, ELLER eller TAI

o Soktermen far inte finnas: NOT, INTE eller EI

e Anvind citationstecken nar sdktermerna skall fin-
nas i en bestdmd ordning, t.ex. "aktivt medborgar-
skap”

4. Bedomning av sokresultatet

Sokorden och uttrycken kan behéva omformas beroende pa
om man fick for mycket eller for litet resultat, resultat bredvid
amnet eller inga resultat alls. D4 16nar det sig att fista sér-
skild uppmarksamhet pa sokorden, pa kortformer, pa sam-
mansatta termer och pa kéllan man soker kunskap i.

5. Anvindning av kunskapen

Néar man hittat kunskapskallorna &r det bra att aterkalla i
minnet vilka de ursprungliga frigorna man sokte svar pa
var. Man skall sarskilt fasta uppmaéarksamhet pa vad som &r
vasentligt for ens eget intresse i de kalltexter man funnit.
Hurdan ar informationen i de olika kéllorna? Hur anviander
man kallkunskapen i det egna projektet?

Kallkritik

I samband med kunskapssokningen &r det viktigt att un-
derstryka kallkritiken. Alla kunskapskallor ar inte likvardiga
sinsemellan och det &r viktig att lara sig skilja pa goda och
daliga kallor.

Uppgifter for att ova kallkritik:

o Diskutera vad som ar objektiv kunskap och hur den
skiljer sig fran perspektivbunden kunskap.

o Sok upphovsman/forfattare och utgivare i internet-
kallor eller tryckta kallor. Bedom upphovsmannens
eller utgivarens tillforlitlighet. S6k vid behov mera
information om upphovsmannen eller utgivaren.
Hur skall man forhalla sig till en kdlla som inte tyd-
ligt anger upphovsmannen eller utgivaren?

o Valj en tryckt eller en elektronisk publikation. Lagg
marke till for vilket &ndamal publikationen gjorts.
Ar dess syfte t.ex. att ge information eller att offent-
liggora ny kunskap? Har den ndgra underhallande
eller kommersiella syften? Hur inverkar publikatio-
nens syfte pa tillforlitligheten av kunskapen?

o Jamfér myndigheternas webbsidor med en privat-
persons webbsida/sidor. Hur skiljer sig sidorna fran
varandra? P4 vilket satt skiljer sig informationen pa



sidorna fran varandra? Vilkenderas sidor dr mera
tillforlitlig som kunskapskalla? Varfor?

e Hurdan kunskap finns det i diskussionsspalterna?
For vilket dndamal kan diskussionsspalternas in-
formation utnyttjas? Vilka begransningar har den
information eller kunskap som finns i diskussions-
spalterna?

Bilaga 4: Att gora en intervju

Ett bra satt att skaffa kunskap ar att intervjua en expert. En
expert ar en person som har stor kunskap om en viss bransch
eller ett visst &mne. Genom att intervjua experten kan du fa
sadan kunskap som inte finns pa bibliotek. Det kan gilla t.ex.
din orts historia, den intervjuades egna erfarenheter och
asikter eller annan kunskap som den intervjuade har. En in-
tervju ar ett utmarkt satt att gora grupparbetet levande. Goda
intervjuobjekt ar t.ex. dldre manniskor, foretagare, represen-
tanter for medborgarorganisationer, studerande eller sadana
som &gnar sig at en hobby pa nagot omrade.

1. Fore intervjun:

A. Fundera 6ver om en expertintervju passar dig som kun-
skapssokningsmetod. Vem eller vad for slags person skulle
vara lamplig som expert i din intervju? Hur far du tag pa
personen?

B. Nar du har funnit en ldmplig person att intervjua, fraga om
han eller hon har tid for en intervju. Fundera pa vilket det
basta sdttet ar att ta kontakt. Ringer du, skickar du e-post
eller besoker du personen?

C. Fundera pa hur du ber om en intervju. Fraga nér det pas-
sar. Glom inte att vara artig, och beritta tydligt och klart vad
intervjun gar ut pa. Beratta varfér du vill intervjua honom
eller henne och vad du &r intresserad av.

2. Att forbereda sig infor intervjun:

D. Jumera du vet om saken desto béttre intervju far du. Ta reda
pa s& mycket som mgjligt om saken. I intervjun kan du fraga
om sadant du inte forstatt eller som du behover veta mera
om.

E. Vilka saker vill du fraga experten om? Skriv upp alla mojliga
saker du kommer pa.

F. Formulera tydliga fragor om det som intresserar dig. Undvik
fragor som bara ger svaret "ja” eller "nej”. Fraga en sak at
gangen. Det underléttar for den intervjuade.

G. Detlonar sig att tdnka ut s manga fragor som mojligt. Hell-
re for ménga an for fa. Ifall tiden tar slut, kan du ldmna bort
nagra fragor.
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H. Gor ett fragepapper for intervjun med ordentligt med ut-

rymme under fragorna. Under intervjun kan du skriva ner
svaren hér. (Banda om mojligt intervjun. Glém da inte att be
den intervjuade om tillstand att banda.)

3. Intervjun

L.

Stall dina fragor till ditt intervjuobjekt med klar och tydlig
rost. Se honom eller henne i 6gonen.

Ibland talar den intervjuade om saker som intervjuaren
tankt fraga forst senare. Du kan stélla din fraga i varje fall.

Stéll preciserande fragor under intervjun, t.ex. varfér- och
vad-fragor. Upprepa fragan om det dr nagot du inte forstar.

Det 16nar sig att 6va sig i att intervjua. Be din kompis, din
syster, din bror eller dina férdldrar vara intervjuobjekt.

4. Efter intervjun

M. Fundera sa fort som mojligt efter intervjun 6ver vad exper-

ten svarade pa dina fragor. Ifall du inte hann skriva ner allt
under intervjun, ar det bast att du kompletterar dina an-
teckningar omedelbart efter intervjun.

Fundera 6ver det basta sdttet att rapportera din intervju.
Skriver du en artikel, berdttar du muntligt om den eller livar
du upp din text med den intervjuades beréattelser?



Bilaga 5

Helsingin Sanomat - Mielipide - 3.2.2007

Kuluttajan valinnat vaikuttavat yritysten

toimintaan

Kuluttajan pitdd myos olla valmis maksamaan enemmadn siitd, ettd
saa kuluttaa mieleisellddn yhteiskuntavastuulla tuotettuja tavaroi-
ta ja palveluita. ” 1

Ministeri Erkki Tuomioja perdsi Metséateollisuusinstituutin
tilaisuudessa entistd sitovampia ja lainsdadantoén perustu-
via normeja yritysten yhteiskuntavastuulle (STT 27.1.). 2

Tallainenkin mahdollisuus saattaisi olla tarpeellista selvit-
tdd - miksipa ei. llman selvitystékin voidaan kuitenkin todeta,
ettd kaavailtaessa yritysten "pakottamista” yhteiskuntavastuu-
seen laein ja asetuksin mennéan todennakdisesti vikaan. 3

Emme itse olleet kuulemassa Tuomiojan esitystd, mutta
ilmeisesti yhtend hénen ajatuksenaan on, ettd vapaaehtoiset
ja suositusluonteiset sopimukset ja menettelyt eivat riitd yri-
tysten yhteiskuntavastuun varmistamiseksi. Tarvittaisiin siis
sitovampaa sdannostod selvine, valvottuine ja sanktioituine
normistoineen. 4

Silmiinpistévin ongelma ajatuksessa liittyy kansainvalisiin paa-
omamarkkinoihin. Yritystoiminta vaatii padomaa, ja nykyaan
padomat liikkuvat ketterdsti kansainvalisilla markkinoilla. 5

Yksittdisessd valtiossa toimivat yritykset ovat erittdin
riippuvaisia kansainvilisten pddomamarkkinoiden toimin-
tatavoista. 6

Sijoittajilla on kansainvéliselld tasolla taipumus tulkita yri-
tystoiminnalle lisdrajoituksia tuovat lait ja asetukset riskien
kasvuksi ja liiketoimintamahdollisuuksien kaventumiseksi. 7

Jos yksittdisessa valtiossa aletaan sddnnelld yritystoimin-
taa - esimerkiksi yritysten “yhteiskuntavastuuta” - entistd
sitovammin, pddoma alkaa herkésti karttaa kyseistd maata
hakeutuen siaantelyltdan vapaampiin maihin. Samalla yritys-
toiminta kyseisessa maassa vaikeutuu entisestdan. 8

Toki esimerkiksi Suomi voisi puhua yhteiskuntavastuun si-
tovamman sddntelyn puolesta Euroopan tasolla, jotta kaikissa
EU-maissa otettaisiin kdyttoon yhtenevd, sitovampi sdédntely. 9

Mutta edes tilanteessa, jossa EU:ssa jonkin ihmeen kaupal-
la I6ydettdisiin yhteisymmarrys aiheesta, ongelma ei poistui-
si. Padoma voi aina hakeutua ja yritystoiminta keskittya yha
enemmaén Euroopan ulkopuolelle - kuten jo tapahtuukin. 10

On huomattava, ettd perusteluna sitovammalle yhteiskunta-
vastuun saintelylle Tuomioja viittaa siihen, ettd kuluttajien
kielteiset reaktiot yritysten yhteiskuntavastuuttomuuteen
jaavat usein kustannuksiltaan vahaisemmiksi kuin vastuut-
tomuudesta saatava hyoty. 11

Toisin kuin Tuomioja ilmeisesti kasittdd, nimenomaan
kuluttajien vaaristyneet reaktiot ovat kuitenkin se ydinasia,
johon pitéisi puuttua - ei asia, joka tulee ottaa annettuna, tai
asia, jolle ei voisi mitdédn tehda. 12

Suomalaisia, kuten lansimaisia kuluttajia yleisemminkin,
leimaa nykyisin tietynlainen kaksinaismoraali. 13

Ihmiset ovat mielellddn perddnkuuluttamassa, ettd yrityk-
set kotimaassa olisivat yhteiskuntavastuullisia ja kasvattaisi-

vat muun muassa tuotantoa ja tyollisyyttd. Mutta toisaalta
ostetaan ja kulutetaan sumeilemattoman auliisti edullisia,
eri puolilla maailmaa halvalla tuotettavia tavaroita ja palve-
luita eika olla valmiita maksamaan senttidkdan enempaa ko-
timaassa tuotetuista vastaavista. 14

Moni suomalainen kritisoi herkésti Finnairia suomalaisten
tyontekijoiden etujen kaventamisesta, mutta ei ole interne-
tistd halvimpia lomalentoja etsiessddn valmis maksamaan
Finnairille yhtddn enempad siitd, ettd tdma olisi "vastuul-
linen” ja sailyttdisi suomalaisten tyontekijoidensd suuret
palkat. 15

Moni kritisoi myo6s Perlosta ja UPM:aa tuotannon lopetta-
misesta Suomessa, mutta tulee tuskin kdnnykkad tai kopiopa-
peria ostaessaan tai kdyttdessdan ikind kysyneeksi, onko kan-
nykka tai paperi tuotettu "vastuullisesti” Suomessa vai ei. 16

Teollisuutta kritisoidaan yleisesti ilmastonmuutoksen aihe-
uttamisesta, mutta silti lyhyetkin matkat ajetaan yksityisautolla.
Thmiset eivat siis nde sitd olennaista yhteyttd, joka yritystoimin-
nan ja oman kuluttamisen valilld on - ja siten yritystoiminnan
vastuullisuuden ja oman vastuullisuuden vélilld. 17

Valtion tulisikin keskittyd siihen, ettd kansalaiset tehtdisiin
tietoisemmiksi tdstd yhteydestd - sen sijaan, ettd pohdittai-
siin yritysten saantelyn lisdamistd. Edelleen tulisi keskittya
opettamaan kansalaisille, kuinka omilla kulutusvalinnoilla
voi ja pitdd vaikuttaa yritysten toimintaan ja siten niiden
vastuullisuuteen. 18

Kuluttajan pitdd myos olla valmis maksamaan enemman
siitd, ettd saa kuluttaa mieleisellddn yhteiskuntavastuulla
tuotettuja tavaroita ja palveluita. 19

Tatéd kansalaisten kuluttamiseen liittyvén tietoisuuden lisdd-
misen ja neuvonnan ty6td Suomi voisi ajaa myds EU-tasolla. 20

Mitd noihin ylivoimaisilta tuntuviin padomamarkkinoihin
taas tulee, my0s niiden toimintaan voidaan yrittaa vaikuttaa
pitkalla aikavalilld - vaikka harva paattdja ymmartaa tata va-
kavasti pohtia. 21

Suuri osa pddomamarkkinoilla nyt liikkkuvasta pddomasta
on yksittdisten eurooppalaisten ja amerikkalaisten ihmisten
saastoja, eritoten eldkerahoja, joita sijoitetaan vuosikym-
menten ajan heiltd kysymatta ja heiddn puolestaan, heille
tuntemattomiin kohteisiin. 22

Valtiovallan Suomessa ja muualla tulisi miettid, pitdisiko
kansalaisille antaa enemmaén mahdollisuuksia ja vastuuta
sijoittaa omia eldkerahojaan. T&lloin jokainen meistd voisi
paitsi kulutus- myos sijoituspaatoksilladn olla yhd enemmaén
vaikuttamassa yritystoiminnan muotoutumiseen silla tavalla
vastuulliseksi, kuin itse haluamme. 23

JAAKKO ASPARA, tutkija, Helsingin kauppakorkeakoulu
HENRIKKI TIKKANEN, professori, Helsingin kauppakorkeakoulu

12an111] vl 1223Y DT H utiddoozsop1a|py 0s1p3]



Bilaga 6

Boulevardissa tehdaan pitkaa paivaa

Helsingin Sanomat - Talous - 1.7.2006
ANNA KARISMO

Boulevard-yhtién A&R manager Mikko Kalso ja marketing
director Toni Tiusanen tunsivat toisensa jo kymmenvuo-
tiaina Vantaalla.

Teinivuosina he harrastivat rapia ja hiphopia - urbaa-
nikulttuuria - ja viettivat paljon aikaa tietokoneiden pa-
rissa.

Niinpd ei ollut mitenkdan kummallista, ettd kaksikym-
menvuotiaina he padttivit perustaa yrityksen. Vuoden
2004 lopussa syntyi BLVD Helsinki -digimediayhtio, joka
tekee verkkosivustoja ja mainoksia yrityksille.

Graafinen suunnittelija Kalso oli alemmin suunnitellut
verkkosivuja freelancerina seitsemén vuoden ajan. Yri-
tyksen perustaminen oli helppoa, kun asiakaskuntaa oli
jo olemassa.

Tiusanen tuli mukaan puhemieheksi, markkinoi-
maan. Han hoitaa my®os kirjanpidon.

"Yrittdjaksi ryhtymista pidetdan Suomessa liian suure-
na askeleena”, Kalso pohtii samettinojatuolissa yrityksen-
sé toimistossa Mannerheimintielld.

"Pelkdsin hyppaavéani johonkin tuntemattomaan, mut-
ta ihan tuttua tdma on ollut”, Tiusanen sdestda. "Olisi
vaikeaa tehda toitd jollekin vieraalle. Tassa voi toteuttaa
omia ajatuksiaan.”

Tiusanen sai isdltadn neuvoja yrityksen perustamises-
sa. Sen lisdksi tarvittiin toimitilat, tietokone ja ohjelmat.
Nyt BLVD Helsingin asiakkaina on pienia ja keskikokoisia
yrityksia ravintoloista lddkealan yrityksiin.

Ensimmaisend toimintavuonna litkevaihtoa kertyi seit-
seman tuhatta euroa. Tana vuonna myynti kymmenker-
taistuu, omistajat arvioivat.

"Ja ensi vuonna vauhti on sama”, Tiusanen sanoo, mut-
ta alkaa nauraa: "Tai ei, se on toiveajattelua.”

BLVD laajentui maaliskuussa “harrastuspohjalta”.
Kalso ja Tiusanen perustivat BLVD:n kylkeen Boulevard

Records & Management -yhtion ystdvansd Lauri Aallon
kanssa.

Boulevard myy ja markkinoi urbaanimusiikkia - 1dhin-
na rap-artistien ja tiskijukkien keikkoja ravintoloissa seka
levyjd. Heidén listoillaan on muun muassa usein Suomen
parhaaksi dj:ksi valittu K2.

"Ystavapiirissd alkoi olla paljon alan artisteja, ja viime
vuonna ajattelimme, ettd olisi hyva jarjestaytya.”

Ensi vuodenvaihteessa yrityksen omistuspohjaa laa-
jennetaan ja nimeksi tulee Boulevard Osakeyhtit. K2 eli
Kimmo Koivurinne liittyy mukaan neljanneksi osakkaaksi
"hoitamaan dj-kuvioita”.

Boulevard etsii my6s uusia toimitiloja. Mieluiten Puna-
vuoresta, omistajien nykyisiltd kotinurkilta. Isompiin tiloi-
hin he haluaisivat levytysstudion.

Nyt rap-kappaleet levytetddn padosin kotistudioissa
tai kilpailijoiden studioissa. Kalso ja Tiusanen eivit to-
sin mielellddn puhu kilpailijoista. Se koetaan helposti
liilan hyokkaavaksi.

"Talla alalla on pienet piirit ja kaikki ovat kavereita.”

Suomenkielisen rapin suosio on viime vuosina vahen-
tynyt, mutta se ei yrittdjia haittaa. Boulevardinkin tiskiju-
kat soittavat keikoillaan padosin yhdysvaltalaista rapia.

"Yhti6td ei perustettu rahan vuoksi! Kaveriporukka ja
harrastus ovat tarkeimpid. Me tykatddn tdstd meiningis-
t4”, Tiusanen sanoo.

Kun ty0 ja harrastus ovat sama asia, yksityiselamalle ei
riitd aikaa. Tiusanen on pitanyt tdnd kesana kolme paivaa
lomaa, Kalso ei lainkaan.

"Tein kerran viikon ajan t6itd aamukahdeksasta yonel-
jaan”, Kalso muistelee.

Tiusanen vilkaisee Kalsoa tietavasti.

"Tyttoystavamme eivat tastd tykkad. He luulevat, ettd
me vain hengaillaan taalla.”



